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Uvod

U svetu savrSene konkurencije cene moraju brzo da se prilagodavaju, jer ako su svi proizvodi
savrSeni supstituti jedan drugom, prodaja svake firme koja sopstvenu cenu podesi iznad cene
konkurentske firme paS¢e na nulu. U toj situaciji ni jedna firma ne moZe priustiti sebi bilo kakvu
rigidnost cena. Zbog toga su svi novokejnzijanski modeli ugradili nesavrSenu konkurenciju kao
osnovnu strukturu trZista.

Trzisni model koji je najceSée izabran u novokejnzijanskim modelima je jednostavna verzija
monopolisticke konkurencije. Teorija monopolisticke konkurencije razvijena je skoro istovre-
meno od strane ameriCkog ekonomiste Edward Hastings Chamberlin-a u ,,Teoriji monopo-
listicke konkurencije” (1933.) 1 britanskog ekonomiste Joan Robinson-a u ,,Ekonomiji ne-
savrSene konkurencije” (1933.)[26].

Postoji viSe prodavaca dobara koja su diferencirana (svaka roba ima neke jedinstvene oso-
bine u o¢ima potroSaca - brend, specijalne sastojke, pratece usluge kupcima, itd.) pa se moZe
smatrati da prodavac ima delimi¢an monopol, a ulaz je slobodan (ne postoje ograni¢enja u vidu
posebnih troSkova koji bi firmi oteZali ulaz u neku industriju) §to omogucéava da je ekonom-
ski profit nula na duZe staze. Diferencijacija proizvoda implicira da proizvod jedne firme nije
savrSen supstitut dobrima proizvedenim od strane drugih, pa se firme suoCavaju sa opadaju¢om
krivom traznje. PoSto firme ne uzimaju cene kao date, moramo pojedina¢no posmatrati ponasanje
svake firme pri kreiranju cena, u odnosu na ogranicenja traznje.

Novokejnzijansko istraZivanje kratkorocnih ekonomskih fluktuacija izgradeno je na tradi-
cionalnom modelu agregatne traZnje i agregatne ponude (koje sadrZi medusobne uticaje mnogih
trZista) i pokuSava da pruzi bolje objasnjenje zaSto su nadnice i cene postojane u kratkom roku.
Novokejnzijanska teorija sugeriSe da ¢ak i mali troSkovi prilagodavanja cena mogu imati velike
makroekonomske efekte, zbog spoljaSnjih faktora agregatne traznje.

Ekonomisti koji zagovaraju novu kejnzijansku teoriju, esto veruju da monetarna i fiskalna
politika treba da se koriste za stabilizovanje ekonomije. Novokejnzijanska teorija isti¢e znacaj
postojanih cena i drugih trZiSnih nesavrSenosti. Postojanost cena ostavlja otvorenu moguénost
tome da politike vlade povecaju ekonomsko blagostanje drustva u celini.

Model monopolisti¢ke konkurencije koji su prezentovali Blanchard i Kiyotaki [3] (krace -
BK) je od centralnog znacaja u novokejnzijanskoj makroekonomskoj teoriji. On spada u prvu
generaciju modela u kojima se uvodi monopolisticka konkurencija. Taj model opisuje znacaj
monopolisticke konkurencije za razumevanje efekata kretanja agregatne traZnje na ekonomsku
aktivnost.

Medutim, dve Cinjenice nisu uzete u obzir od strane monopolisticki konkurentnih firmi (na
trziStu dobara) 1 domacinstava (na trZiStu rada): model negira da promene cena/zarada uticu
na prihod potroSaca i na taj nain pomeraju krivu traZnje, 1 zanemaruje uticaj tih promena na
celokupan nivo cena/zarada. Pitanje je koje su promene implicirane pretpostavkom da se svi
agenti ponaSaju racionalno, tj. maksimiziraju korisnost u skladu sa krivom objektivne trasnje.

U radu je prvo predstavljen BK model. Prvo se posmatra postavka BK modela u odsustvu



Novokejnzijanska monopolisticka konkurencija i objektivna traznja

nominalnih rigidnosti i pokazuje kako nesavrSena konkurencija kreira eksternalije agregatne
traZznje na makroekonomskom nivou. Prilikom uvodenja rigidnih cena moZemo posmatrati
efekte nominalnog novca i Sokova, da bismo razumeli efekte na output i blagostanje. Ako
firme imaju monopolisticCku mo¢, moZzda Ce Zeleti da se prilagode kretanjima u traznji, sve dok
cena premasuje marginalni troSak. Zato ¢e kretanja u traZnji imati efekat na output, barem u
nekom obimu.

U prvom delu BK modela prikazan je jednostavan, generalni model ravnoteZe sa robama,
radom i novcem, i monopolistickom konkurencijom u oba trzista (roba i rada). Oni dalje karak-
teriSu ravnotezu. Zatim su prikazane neefikasnosti vezane za monopolisti¢ku konkurenciju 1
pokazano je da su one povezane sa eksternalijama agregatne traZnje.

Dalje su izuCavani efekti troSkova promene cena, u kombinaciji sa monopolistickom konkuren-
cijom. Pokazano je da mali troskovi promene cena (drugog reda), kao odgovor na promene u
nominalnom novcu, mogu dovesti do velikih promena (prvog reda) u outputu i blagostanju,
kao 1 bliska veza izmedu tog rezultata i eksternalija agregatne traZnje. Zato, monopolisticka
konkurencija, zajedno sa drugim nesavrSenostima, moze generisati efekte agregatne traZnje, na
nacin na koji savrSena konkurencija ne moZe.

Centralno pitanje u BK modelu tice se alokacije posle promene nov€ane mase M, ali bez
prilagodavanja cena; on ukljucuje rigidnost cene usled troSkova promene cena i gubitke drugog
reda, naspram gubitaka prvog reda u korisnosti 1 blagostanju. Pitanje je da i se BK rezultati
menjaju u pogledu znacaja troSkova promene cena kada je traznja objektivna.

Generalni okvir strukture objektivne traZnje predloZio je Bénassy [5]. Bice data defini-
cija krive objektivne traZnje u modelu generalne ravnoteZe, gde su cene strateSke varijable.
Prikazana definicija vaZi na ¢itavom domenu cena i uzima u obzir sve povratne efekte odluka o
cenama u generalnoj ravnotezi. Na kraju e biti dati dovoljni uslovi za postojanje.

BK model ¢e biti modifikovan u skladu sa pristupom objektivne traZnje, Cine¢i ponaSanje
svih agenata potpuno racionalnim. Da bi se BK model uklopio u strukturu Bénassy-ja, prvo
je potrebno utvrditi ponaSanje firmi (kao kreatora cena) i domacinstava (kao kreatora zarada)
u skladu sa objektivnim traznjama domacinstava za potroSackim dobrima i firmi, za uslugama
rada. Posto bilo koji kreator cene bira sopstvenu cenu tako da bude iznad marginalnog troSka,
on e pri toj ceni Zeleti da proSiri svoju proizvodnju i prodaju. On to ipak ne moZe uciniti,
jer je funkcija traZnje za njegovim proizvodom opadajuéa funkcija, pa tako deluje kao uredaj
racionalizacije. Ukratko, monopolistu moZemo posmatrati kao agenta racionalizacije ponude, a
to uspostavlja vezu do Bénassy-jevog pristupa.

Preraden model ¢e biti uporeden sa originalnim u pogledu cena, koli¢ina i blagostanja. Za
razliku od originalnog modela, rad sa preradenim modelom dovodi do zakljucka da rigidnost
cena raste sa trziSnom moci firmi. Kada se BK model prilagodi, dobija se kompletan primer
ravnoteZe sa objektivnom traznjom koju je predlozio Bénassy.

Uporedivanje BK modela i verzije sa objektivhom traZznjom pokazuje da se na granici oni
podudaraju, kako broj firmi i domacinstava teZi beskonac¢nosti. Za konacan broj agenata razlika
izmedu ova dva modela moZe biti suStinska, a kao posledica toga i razlika izmedu odgovarajuéih
alokacija, profita i nivoa blagostanja.
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Ekonomski pojmovi

Bertrand-Nash ravnoteZza - u Bertrand modelu oligopola firme nezavisno biraju cene u cilju da
maksimiziraju profit. To se postize pretpostavljajuci da su cene konkurenata date. Rezultirajuca
ravnoteZa je Nash ravnoteZa u cenama, koja se naziva Bertrand (Nash) ravnoteZa.

CES funkcija (Constant Elasiticity of Substitution) - funkcija dve promenljive kod koje je
elasti¢nost supstitucije jedne promenljive drugom konstantna.

CiSéenje trzista - izraz kojim se opisuju trZista koja savrieno funkcionisu i gde se u svakom
trenutku izjednacavaju ponuda i traZnja[27].

Distorzija - odstupanje.

Efekat supstitucije - reakcija traznje potrosaca za robom na osnovu promena relativnih cena,
uz konstantnu kupovnu mo¢.

Efektivna traZnja - traZnja izraZena od strane agenta nakon uzimanja u obzir ogranicenja sa
kojim se suocavaju.

Eksternalije ili spoljasnji faktori agregatne traznje - efekti koji dolaze izvan firmi i njenih
potroSaca. Na primer, smanjenje cene jedne firme dovodi do prednosti drugih firmi u ekonomiji.
Kada firma smanji cene, to polako smanjuje proseCan nivo cena, a time povecava realne pri-
hode (nominalni prihod je odreden ponudom novca). Oni, za uzvrat, povecavaju traZnju za
proizvodima svih firmi. Taj makroekonomski uticaj cenovnog prilagodavanja firme, na traZznju
za proizvodima drugih firmi, naziva se eksternalija ili spoljasnji faktor agregatne traZnje.

Granica proizvodnih moguénosti - dostignuta je kada ekonomija posluje maksimalno efikasno
1 do te mere da se ne moZe proizvoditi viSe jednog dobra, bez smanjenja proizvodnje drugog. Pri
maksimalnoj efikasnosti resursi se ne rasipaju i radi se s punim kapacitetima. MoZe se poslovati
unutar granice, granica se moze dosti¢i, ali ekonomija nikada ne moZe izaci izvan njenih okvira.

Intermedijarni proizvodi - dobra koja se koriste za proizvodnju ostalih.

Izoprofit kriva - pokazuje kombinacije dve ili viSe varijabli koje generiSu isti nivo profita za
firmu. Za jednu firmu, izoprofit kriva moZe biti konstruisana za alternativnu kombinaciju inputa.

Leontif ekonomija - model ekonomije u kojem je input jednak outputu, tj. izjednacavaju se
proizvodnja 1 potroSnja. Nazvan je po Wassily Leontiefu, koji je 1973. dobio Nobelovu nagradu
za ekonomiju, za razvoj 1 primenu input-output analize.

Marginalna produktivnost rada - dodatni output proizveden angaZovanjem dodatne jedinice
rada[27].

Marginalna stopa supstitucije - stopa pri kojoj su potroSaci spremni da se odreknu jednog
dobra u zamenu za drugo, odrzavajuci isti nivo korisnosti.

Marginalni ili granicni trosak - predstavlja promenu ukupnog troska do koje dolazi sa proizvod-
njom dodatne jedinice proizvoda. U matematickom pogledu predstavlja prvi izvod funkcije
ukupnog troska. Njegov obim varira tokom proizvodnje.

Mera vrednosti (Numéraire) - dobro koje predstavlja jedinicu vrednosti i koje sluzi za odredivanje
cena svih drugih dobara[27]. To su dobra sa fiksiranom cenom (od 1), koja se koriste da olakSaju
izraCunavanja kada su samo relativne cene znacajne, kao u teoriji generalne ravnoteZze.

Monopol - implicira ekskluzivno posedovanje trziSta od strane dobavljaca proizvoda ili usluga
za koje ne postoji zamena. U toj situaciji dobavljaC je u stanju da odredi cenu proizvoda bez
straha od konkurencije iz drugih izvora ili supstituta proizvoda. Generalno se pretpostavlja da
¢e monopolista izabrati cenu koja maksimizira profit[26].
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Monopolisticka konkurencija - tip trZiSta na kojem postoji veliki broj konkurenata i svaki
konkurent ima mali stepen trZiSne snage. Proizvodi su diferencirani (ne postoje bliski supstituti)
1 ulazak novih firmi na trZiSte je nesmetan[20].

Monopson - u ekonomskoj teoriji situacija na trZiStu gde postoji samo jedan kupac. Npr. firma
koja je jedini kupac rada u izolovanom gradu. Takva firma je u stanju da pla¢a manje plate nego
u slucaju da postoji konkurencija. Iako su slucaji Cistog monopsona retki, monopsonisticki
elementi postoje svuda gde imamo nekoliko prodavaca i kupaca[26].

Nash ravnoteZa - osnovni koncept u teoriji igara i najviSe koriS¢en metod predvidanja ishoda
strateSkih interakcija u druStvenim naukama. Igra se sastoji od tri elementa: skupa igraca,
skupa akcija (ili Cistih strategija) dostupnih svakom igracu i funkcije placanja za svakog igraca
(ili korisnosti). Funkcije placanja predstavljaju preferencije igraca u pogledu svih dostupnih
akcija. Nash ravnoteza Ciste strategije je akcija sa osobinom da ni jedan igra¢ ne moze dostiéi
vecu korisnost jednostranim odstupanjem od te akcije.

NesavrsSeni supstitut - znaci da za potroSace postoje druga dobra koja imaju istu ili priblizno
istu korisnost, pa ¢e se zbog toga prilikom promene cena proizvoda menjati i traZznja za njima.
Npr. ako jedan faktor proizvodnje postane jeftiniji od drugog, promenice se optimalna kombi-
nacija ulaganja ukoliko firma Zeli da proizvede istu koli¢inu proizvoda. To znaci da ¢e jedan
faktor proizvodnje zameniti drugim. Mera promene uzrokovane zamenom jednog proizvodnog
faktora drugim, data je pomocu koeficijenta elastiCnosti supstitucije.

Nedovoljna proizvodnja - proizvodnja ispod stepena traZnje i na nivou na kojem nisu potpuno
iskoriSéeni kapaciteti.

Nominalna zarada - zarada merena novcano, a ne u pogledu kupovne mo¢i.

Nominalne varijable - varijable merene u novcu.

Neutralnost novca - ekonomska teorija koja navodi da promene u agregatnoj ponudi novca
pogadaju samo nominalne varijable. Stoga e rast u ponudi novca povecati sve cene i zarade
proporcionalno, ali ne¢e imati efekta na realni ekonomski output, nivoe zaposlenosti ili realne
cene. Neutralnost novca bazirana je na ideji da promene ponude novca nee promeniti agregatnu
ponudu i traznju za dobrima, tehnologijom ili uslugama.

Oligopol - predstavlja najceSéu trziSnu strukturu u savremenim trZiS§nim privredama. U njemu
dominira nekoliko prodavaca, od kojih neki imaju veliko u€esce na trZiStu i sposobnost da uti¢u
na kreiranje cena[20]. Svaki proizvoda¢ mora uzeti u obzir efekat promene cene na akcije
drugih proizvodaca. Smanjenje cene od strane jednog proizvoda¢a moze dovesti do jednakog
smanjenja kod drugih, sa rezultatom da e svaka firma zadrZati pribliZno isti udeo na trZiStu kao

1 pre, ali na niZem nivou profita[26].

Opadajudi prinosi - povecanje inputa za odredeni procenat dovodi do manjeg procenta povecanja
nivoa proizvodnje.

Oportunitetni trosak - Proizvodnja jednog dobra uvek predstavlja troSak zbog neproizvodnje
drugog dobra. Koncept oportunitetnog troSka je posledica Cinjenica da su faktori proizvodnje
oskudni i da je moguca alternativna upotreba faktora proizvodnje, i on omogucava da se pri
datim proizvodnim mogucnostima 1zvrSi izbor najbolje kombinacije dobara [20]. Ekonomski
gledano, oportunitetni troSak prilikom svakog izbora predstavlja propuStenu vrednost sledece
najbolje alternative; neka propuStena korist, propusten prihod.

Pareto optimum - situacija gde nije moguce napraviti drugaciju alokaciju dobara ili usluga, bez
nanosenja Stete nekome od ucesnika na trziStu. Alokacija je Pareto optimalna kada ne postoji ni
jedno Pareto poboljSanje koje moZe biti napravljeno. UobicCajeno je prihvaceno da ishode koji
nisu Pareto optimalni treba izbegavati, i zato je Pareto optimalnost veoma vaZzan kriterijum za
procenu ekonomskih sistema 1 javnih politika.
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Potrosacev viSak - razlika izmedu onoga koliko je potrosa¢ spreman da plati za svaku jedinicu
potroSene robe i stvarno placene cene.

Prelivanje - odnosi se na interakcije izmedu agenata na nivoima placanja. Nastaje kada men-
janje startegije jednog igraca utice na placanja drugih igraca[?].

Proizvodna funkcija - teorijska veza izmedu agregatnog outputa i inputa faktora proizvod-
nje. Proizvodna funkcija pokazuje maksimalnu koli¢inu proizvoda (outputa) koju odredeno
preduzece mozZe da proizvede uz datu kombinaciju inputa, i ona vaZzi za odredenu tehnologiju,
tj. za odredeni nivo znanja o metodama koje se mogu koristiti u procesu proizvodnje. S obzirom
da se tehnologijas usavrSava, menja se i proizvodna funkcija.

Racionalna ocekivanja - oCekivanja pojedinca temeljena na proslim iskustvima, ali i pred-
vidanju efekata sadasnjih i buduéih ekonomskih akcija i dogadaja.

Racionalizacija - dozvoljavanje samo odredene koli¢ine ne¢ega da bude prodato (neko uskracivanje
zbog ogranicenja na trZistu).

Racionalnost - ako neko nije u mogucénosti da kupuje ili prodaje koliko Zeli, kazemo da je
racionalan ili koli¢inski ogranicen.

Realne cene - cene merene na osnovu baznog indeksa (nivoa cena)[27].

Relativna cena - cena merena u odnosu na cenu konkurenata.

Rigidnost - osobina da se cene sporo prilagodavaju kao odgovor na promene na trZiStu, tj.
postojane su u kratkom roku.

SavrSena konkurencija - je tip trZiSta na kojem vaZzi pretpostavka da su proizvodi svih firmi
homogeni. To znaci da potroSaci ne prave razliku izmedu proizvoda razlicitih firmi, pa ni jedna
od njih ne moZe da poveca svoje cene iznad trZiSnih cena, a da ne izgubi deo prodaje. SavrSeno
konkurentne firme prihvataju cene formirane na trZiStu, a zatim odlucuju o koli¢ini outputa.
Postoji savrSena informisanost 1 prodavaca i kupaca o raspoloZivim proizvodima i njihovim
cenamal[20].

Simetrija - Bilo koje prilagodavanje cene ili proizvoda od strane individualne firme imace veliki
uticaj na veliki broj konkurenata. Uticaj tog prilagodavanja je veoma znacajan. Simetri¢ne
firme imaju identi¢nu funkciju traZnje i funkciju troSka, iako proizvode i prodaju diferencirane
proizvode. Zbog toga ¢e 1 u ravnoteZi naplatiti istu cenu.

Simetri¢na funkcija - sve robe u grupi imaju jednake fiksne i marginalne troskove.

Strateska varijabla - ekonomska varijabla koja je izabrana u odnosu na, i ponekad sa ciljem
da se uti¢e na ekonomsko ponaSanje nekog drugog.

Sema racionalizacije - matematicki prikaz onog §to se razmenjuje na trZiStu (transakcija).
Tehnologija - nacin na koji se inputi u proizvodnom procesu pretvaraju u outpute.

TroSkovi promene cena - da bi promenio cenu, kao odgovor na promene u traznji, agent mora
da snosi odredene troSkove. Ako su ti troSkovi veéi od korisnosti koju bi imao prilagodavanjem
cena, on ¢e svoju cenu ostaviti nepromenjenom. Ti troSkovi su npr. troSkovi prikupljanja
informacija 1 informisanja kupaca o promeni, ponovno izraunavanje optimalne cene, prenos
novih naredbi prodavcima, gubitak potroSaca zbog Cestih promena cene, potraga za novim
potroSac¢ima koji su voljni da plate viSu cenu, pregovori, administrativni troskovi i slicno. [11].
Walrasov model - dugoro¢ni model u kojem su cene osnovnih dobara iste bez obzira da li
se pojavljuju kao inputi ili outputi, i u kojima je zaradena ista stopa profita u svim granama
industrije.

Walrasov zakon - svako pojedinacno trziSte mora biti u ravnoteZi, ako su sva ostala u ravnoteZi,
1 mora vaziti da je suma viska traznje jednaka sumi viSka ponude, jednako nula.
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Matematicki pojmovi

Homotetska funkcija - funkcija formirana monotonom transformacijom homogene funkcije
(oCuvava se veza, tj. pravila).

Definicija 1. Funkcija [ : R}, — R, je homogena stepena k, ako za svako v € R} i svako
A >0, vaZi

fAz) = N f(2).

Definicija 2. Korespodencija f iz skupa X u skup Y, u oznaci f : X — Y, svakoj tacki
iz X pridruzuje skup 2¥ svih podskupova Y. Korespodencije se Cesto nazivaju funkcije vise
vrednosti[21].

Definicija 3. Graf korespodencije f : X — Y, u oznaci Gr(f) je skup

Gr(f) = {(a,y) € X x Y |y € f()}.[21]

Definicija 4. Korespodencija f : X — Y ima zatvoren graf ako je Gr(f) zatvoren podskup
X xY.[2]]

Definicija 5. Fiksna tacka korespodencije f : X — X je x* € X za koje vazi x* € f(x*).[21]

Teorema 1 (Kakutanijeva teorema fiksne tacke). Neka je X kompaktan i konveksan podskup
R" i neka je f : X — X korespodencija za koju vazi:

e za svako x € X, f(x) je neprazno i konveksno

* Gr(f) je zatvoren.

Tada postoji x* € X takva da je x* € f(z*).

Teorema 2 (Teorema maksimuma). Neka je X kompaktni podskup R, Y podskup R!, u : X x
Y — R neprekidna funkcija, a ¢ : Y — X neprekidna korespodencija. Tada korespodencija
Y — X definisana sa

w(y) = {x € p(y)|x maksimizira w na p(y)}
ima zatvoren graf.[21]

Teorema 3 (Ojlerova teorema). Neka je f : R, — R neprekidna, a takode i diferencijabilna
na R . Tada je f homogena stepena k ako i samo ako za svako x € R}

kf(z) = ZDif(x)xi.

Dokaz. (=) Neka je f homogena stepena k. Fiksiramo x € R i definiSemo funkciju
g :[0,00) — R, koja zavisi od z, kao

g(N) = f(hx) = N f ().

Primetimo da je za svako A > 0,

pa je stoga i
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za svako A > 0.

g\ =D Dif ()i = kA f ().

Za \ = 1 sledi traZeno tvrdenje.
(<) Pretpostavimo da vazi

n

kf(x) = Z D f(z)xs,

i=1

za svako v € R} . Fiksiramo bilo koje z > 0 1 definiSemo funkciju ¢ na isti nacin. Primetimo
daje g(1) = 0. Tada je za svako A > 0,

g\ = Z Dif(Az)x; — kA" f(2)

— A‘l(ZDif()\x)A:):i) — kXL (2)
= AU () — B (),

paje
AN = K(FOvx) — M (@) = kg(\).

Posto je A proizvoljno, g zadovoljava sledecu diferencijalnu jednacinu

g~ S0 =0,

sa pocetnim uslovom g(1) = 0, ¢ije je reSenje

A
g(\) = 0e™ 4 e_A(’\)/ 0eA®dt =0,
1

gde je A(\) = — fl’\ Edt = —kInA. To implicira da je g identicki jednaka nuli, pa je f
homogena na R} | . Zbog neprekidnosti je f homogena na R} . [

Teorema 4 (Teorema koverta). Neka je y = f(x,a) dva puta neprekidno diferencijabilna
funkcija, a a € R. Neka je x = g(a) tako da 2L (x,a) = 0, j. %(g(a),a) = 0. Tada

ox oz
e af of
T g, 0) = ZL(gta). o)
Dokaz. % (g(a). a) = % (g(a), a)g/(a) + % (g(a). a) = % (g(a). a), jer je 2 (g(a),a) = 0, po
definiciji.[10] ]



1

Monopolisticka konkurencija i efekti
agregatne traznje - Blanchard 1 Kiyotaki

1.1 Model monopolisticke konkurencije

Model sadrZi i domacinstva i firme, sa razdvojenim trZiStima roba i rada, koja su monopolisticki
konkurentna. TrZiSta robe i rada su simetri¢na, a agenti na trZiS§tu mogu videti i koje se akcije
vrSe. Posto model sa kreatorima cena i zarada za neke svrhe nije najjednostavniji, povremeno
je lakSe fokusirati se na specijalan slucaj, u kojem postoje samo kreatori cena.

Pretpostavljamo da agenti imaju izbor kupovine dobara ili zadrZzavanja novca. Novac igra
ulogu neproizvedenog dobra, pruZa usluge i predstavlja sredstvo preko kojeg se meri vrednost
ostalih dobara.

Slede se Dixit i Stiglitz[8] u usvajanju specifikacija konstantne elasti¢nosti supstitucije, u
korisnosti i proizvodnji, a ove pretpostavke impliciraju konstantnu elasticnost traZnje, kao i
konstantnu dobit koja nastaje jer je cena iznad marginalnog troska.

Model je statiCan, razmatran je samo jedan period i model ne sadrZi dinamicke implikacije
monopolisticke konkurencije (npr. implikacije monopolisticke konkurencije na investiranje,
verovatnoca viSestruke ravnoteZe, 1 sl.).

Ekonomija je sacinjena od m firmi, svaka proizvodi specificno dobro (robu) koje je ne-
savrSeni supstitut drugim dobrima, i n potroSaca-radnika (krace- domadinstva), svaki prodaje
tip rada koji je nesavrSeni supstitut drugim tipovima. Kao rezultat toga je da svaka firma i svaki
radnik ima neku monopolisticku moc.

Firme se indeksirajusa ¢, 7 = 1, ..., m. Svaka firma ima svoju tehnologiju:

n o—1 ﬁé
Y, = (ZNij” ) . (1.1)

* Y; je output firme 1,

* N;; predstavlja koli¢inu rada tipa j koja je koriS¢ena u proizvodnji Y;.

Postoji n razlicitih tipova rada, indeksiranih sa j, j = 1,...,n. Proizvodna funkcija je CES
funkcija. Svi inputi se unose simetricno - svi ¢e biti potroSeni u istim koli¢inama jer imaju iste
parametre elasti¢nosti o. Pretpostavlja se da je broj firmi fiksiran.

Tehnologiju karakteriSu parametri a1 o.
* o predstavlja elasti¢nost supstitucije inputa u proizvodnji,
* « je stepen opadajucih prinosa rada. Kada je o = 1, prinosi su konstantni.

10
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* a — 1 je elasticnost marginalnog troSka u odnosu na output (krace-elasti¢nost marginalnog
troska).
Da bismo bili sigurni u postojanje ravnoteZe, ogranicavamo o > 1ia > 1.

Firme maksimiziraju profit. Nominalni profit firme ¢ dat je sa

Vi=PY; =Y W;Ny, (12)

=1

gde je
* P, nominalna cena outputa firme ¢,
* IV, nominalna zarada koja se odnosi na rad tipa j.

Firme maksimiziraju (1.2), u odnosu na funkciju proizvodnje (1.1). Nominalne zarade i
cene drugih outputa pretpostavlja se da su date, tj. domacinstva i firme ignoriSu uticaj izbora
sopstvene zarade/cene na zarade/cene drugih domacinstava/firmi. Pretpostavljamo da je broj
firmi dovoljno velik, tako da je pretpostavka da su druge cene date, ekvivalentno pretpostavki
da je nivo cena dat.

Svaki proizvodac se suocava sa opadaju¢om, elasticnom krivom traZnje i bira cenu tako da
maksimizira profit: izjednacavanjem marginalnog prihoda i marginalnog troska. Zatim output
prilagodava traZnji pri toj ceni. Ne postoji razvijena strateSka interakcija izmedu firmi.

Domacinstva su indeksirana sa 7, 7 = 1,...,n. Domacinstvo j snabdeva rad tipa 7. Ono
izvodi korisnost na osnovu potro$nje, salda realnog novca i1 slobodnog vremena. Funkcija ko-
risnosti data je sa

/

1 M\
;= ey () - N, 13

gde je

1
1 & -
P= —E P .

=1

. (mﬁ C;)7 je indeks potrosnje (potrosacka korpa), koji daje efekat potroSnje dobara na ko-
risnost. Konstruisan je koriSéenjem parametra 6, koji odreduje koliko su domacinstva voljna
da zamene proizvode razlicitih firmi (zbog jednostavnosti se pretpostavlja da su proizvodi svih
firmi jednako bliski supstituti za proizvode svih drugih firmi).

*(C;; oznaCava potroSnju dobra ¢ u domacinstvu j,

* C; je CES funkcija od Cj; i predstavlja ukupnu potroSnju domadinstva j.
Sve vrste robe Siroke potroSnje jednako povecavaju korisnost.

* m je broj firmi,

 parametar 6 predstavlja elasti¢nost supstitucije izmedju dobara u korisnosti. Za veliko 6,
dobra su bliski supstituti. Pod savrSenom konkurencijom, traznja svake firme je beskona¢no
elasticna. Ako je 8 < 1, firme se suoCavaju sa neelasticnom traZznjom, pa svoj profit mogu
povecati beskonacno, povecanjem svoje cene.

Zbog toga, da bismo bili sigurni u postojanje ravnoteze, ograni¢avamo # > 1. Normalno je
ocekivati da kako raste broj dobara koja su proizvedena, tako raste i elasticnost supstitucije.

11



Novokejnzijanska monopolisticka konkurencija i objektivna traznja

oo je pogodna normalizacija koja implicira da rast broja proizvoda ne uti¢e na marginalnu
korisnost nakon optimizacije.

. (%)1‘7 daje efekat salda realnog novca na korisnost.

* v je parametar izmedju 0 i 1 i ukazuje na relativnu tezZinu potroSnje nasuprot zadrZavanja
novca, u funkciji korisnosti,

M j' je saldo nominalnog novca,

* P je ”idealni” indeks cene potrosnje, koji odgovara preferencijama domacinstva j. On je
funkcija ¢( Py, ..., P,,) aktuelnih cena potrosackih dobara i zavisi od parametara u funkciji ko-
risnosti. Funkcija indeksa cene ¢ izlazi kao deo reSenja problema optimizacije. Ispostavlja se
da je P neka vrsta proseka aktuelnih cena, tj. nivo cena.

e —N f daje nekorisnost rada,

* NV; je koli¢ina rada isporuCena od domacinstva j,

* 3 je nekorisnost rada,

* 3 — 1 elasti¢nost marginalne nekorisnosti rada u odnosu na output.

B > 1, a ta pretpostavka osigurava da marginalna nekorisnost rada raste kako domacinstvo vise
radi.

Domacinstva maksimiziraju korisnost u skladu sa budZetskim ograni¢enjima. Svako doma-
¢instvo pretpostavlja da su cene i druge zarade date. Pretpostavljamo da je broj domacinstava n
dovoljno velik, da je pretpostavka unapred datih zarada ekvivalentna pretpostavki unapred datog
nivoa nominalnih zarada. Domacinstva se takode suoCavaju sa opadajuom krivom traZnje za
njihovim tipom rada, koja ¢e biti izvedena kao rezultat maksimizacije profita firmi. BudZetsko
ogranicenje dato je sa

’

> O PCy;+ My =WiN; + M;+ > Vi, (1.4)

J
=1 =1

* M; oznaCava poCetne zalihe novca,
* V;; je profit firme ¢ od domacinstva j,
* W, Nj; je prihod od rada.

1.1.1 Ravnoteza
Funkcije traZnje za proizvodima i radom

TraZnja za proizvodom tipa i

U cilju maksimizacije korisnosti, svako domacinstvo bira optimalnu kombinaciju potros$nje
1 zadrZavanja novca, za dati nivo ukupnog bogatstva [ i cena proizvoda:

’

0y
m 6—1\ 0—1 ~ M. 1=y
w0, = (e ) e ()

Cij-M; i=1
S.t. ZRC”—FMJ/ :Ij.
=1
Pogodan nacin reSavanja tog problema je podeliti postupak reSavanja u dva koraka. U prvom

koraku se vrsi izbor izmedu potros$nje i zadrZavanja novca, a u drugom koraku se odlucuje kako
raspodeliti budZet na potroSnju razlicitih dobara.

12
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Korak 1. Neka je B; = > | P,C;; budZet potros$nje domacinstva j.
6

~ 0—1\ 61 1 6—1\ 0-1
Neka je C; =m (m‘l >im G ) = mie (Zzl G’ > .
Po definiciji nominalnog indeksa cene P, u optimalnom planu mora vaZziti
PC; = B;. (1.5)

Neka je vektor cena (F7, ..., Py) takav da je P = (PP, ..., P)) = 1, paje P°CY = C) =
>oim  PPCY = BY, gde je (CY, ..., Cy),;) vektor traznje, uz date (P, ..., P),) i B}. Zamislimo
da se neke od cena promene pa je novi vektor cene (P, ..., P,,). Po definiciji, idealni cenovni
indeks je minimalni faktor kojim moramo pomnoZiti originalni budZet, B?, da bi se potroSacu
potpuno nadomestila promena cene. Odatle, ako je nova vrednost idealnog cenovnog indeksa
P = ¢(P, ..., P,), novi budzet je B; = PB) = PCY.

C'j je homogena stepena 1 po (', ..., C,,;, odraZavajuci preferencije koje su homotetske;
uz dati vektor cene (P, ..., P,,), odgovarajuci vektor traznje (C';, ..., Cy,;) proporcionalan je
budZetu potrosnje B;. Da je u (1.5) znak >, potroSac je dobio viSu korisnost nego $to sebi moze
da priusti budZetom B;, §to je nemoguce; da je <, potroSa¢ bi mogao da poveca korisnost sa
datim budZetom B;[10].

1— 1— 11—
o (MY (B (N
J J P P P P '

Nakon ubacivanja ograni¢enja da je B; + M = I} i logaritmovanja, reSavamo ekvivalentan
problem:
H}BaxAj = vylog B; + (1 — ) log(I; — B;) — log P.
i

dA;
B -5t D=0
Odatle dobijamo
Bj = 1,
M; = (1—=9)I;.
Sledi da je
P N G (S et ) e Gt DAL R
/ P P P P’

gde je
p=7"1-7"",
a 1 moZe biti interpretirano kao marginalna korisnost realnog bogatstva.
Korak 2.

0
N 0 (SN e\ ot
max C; = m1-¢ g C,° ;
Cii J
i=1

S. tZRC” = Bj.
i=1
Za reSavanje ovog problema primenjujemo LagranZov metod:
i=1

13
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m1-90
)\Pz 0 _ -1
(P =m™ &
Cy; = Q(AP-)*Q i=1,..,m. (1.6)
i m 7 ) ) )

Odatle vidimo da je

Cy (BN _ (B’
Chi  \ Ph S \BR)’
pa je 6 elasti¢nost supstitucije izmedu dobara 7 i h.

Tvrdenje 1. P = <

Dokaz.
aC;
50, — AP, =0 /C;; (1.7)
80] "
5 Cz] —1Ci; = A\P,C; /; (1.8)
aCj C'Lj _ )\ZPCU (19)

Posto je éj linearno homogena, po Ojlerovoj teoremi vaZi

oC; .
80”0 = C}.

Odatle imamo

= )\ZPCU = AB; = APC},

=1

paje P =+

14
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Na osnovu tvrdenja 1 dobijamo da je
Zbog é’j = % = VT{J', dobijamo

-6
Tvrdenje 2. P = (% S Pil_9> :

Dokaz.

Odatle imamo

pa sledi dato tvrdenje. [

Dakle, reSavanje pocetnog problema optimizacije daje

P\ "I
Oy = (?> - (1.10)
M; = (1—)1j, (1.11)
pd
A = ?17 (1.12)

gde je

1 & =
P=(= pi-? . 1.13
(m; Z ) (1.13)

TraZnja za proizvodom tipa 7 data je sa
Y:ic.,:i b 767_]9': b elzn:]‘zz b ~ (1.14)
’ pu K pu P mP P mP o Tom\P) '

gde je

Zr}ﬂ 2@1 PiOij 7 -
Yy = &= = = — E [j. (1.15)
P P =

Y oznacava troSkove realne agregatne potroSnje domacinstava, koje ¢emo nazivati agregatna
traZnja.

15
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Krace,

v=c, = KCY(F) i1m. (1.16)
j=1

Vidimo da je traZnja za svakim od dobara funkcija relativne cene, sa elasti¢noSéu —6.
Izrazi (1.10), (1.11), (1.14) 1 (1.15) impliciraju slede¢u vezu izmedju agregatne traZnje i
Zeljenog agregatnog salda realnog novca

v M
| — (1.17)
11—~y P
gde je
M =37 M.

Traznja za radom tipa j

U cilju maksimizacije profita, svaka firma minimizira troSkove proizvodnje, za zadati nivo
outputa i zarada

n
mmg W;Nij,
Nij 4

Jj=1

el

1
-1«

St (53A§?>0 ~ Y,
j=1

DefiniSimo indeks efektivnog inputa rada L;, simetricno indeksu potroSacke korisnosti C.,

i o=t o1 o n S 7o1
Li:n(n ZNM ) —nl"(Zsz ) .
j=1 j=1
Funkcija proizvodnje (1.1) sada moZe biti zapisana kao
Y; = (77 L)

Pogodan nacin reSavanja problema optimizacije je podeliti postupak reSavanja u dva koraka,
koji su simetri¢ni koracima u postupku reSavanja problema optimizacije za domacinstva. U
prvom koraku nalazimo zahtevani input efektivnog rada, koji daje Zeljeni nivo outputa. U dru-
gom koraku se odlucuje koliko jedinica razliCitih tipova rada treba da se koristi u cilju dobijanja
Zeljenog inputa efektivnog rada.

Korak 1. Koli¢ina inputa efektivnog rada potrebna za dobijanje nivoa outputa Y; je

1
Li = an;a.
Korak 2. ReSavamo problem
n
min Z W;Nij,
ij j:1
1 n o—1 o—1
5.t nla(§2N57) =L,
j=1
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Koristimo LagranZovu metodu:

L= ZWNU <n<2n:Nj)—L>

Jj=1
. oL; __
Odatle imamo W; — 13 N =0
oL; 1 o - o-1\o-1 "g—1_ _a-1_4
= nl-o .7
8Nz'j g — 1 - K ag K
J=1
1 n o—1\ o-1 1 1 n o1\ 721\ 7 1
=n (YN, N7 =nma | (SN N,°
=1 j=1

Odatle vidimo da je

Nig (W57 _ (W)
Ny \ W, RNV

pa je o elasti¢nost supstitucije izmedu rada tipa j i k.

(1.18)

W je “idealni” indeks nivoa zarada, tj. minimalni troSak po jedinici efektivnog rada. Onda,

u optimalnom planu vaZzi

WL = zn:WjNij.

j=1
Tvrdenje 3.
W =n.
Dokaz. S
W — e = 0.
7 oN;,

Kada pomnoZimo sve sa /N;; i sumiramo po j, dobijamo

K Z aNm Z Willi:

odakle primenom Ojlerove teoreme sledi

W =n.

17
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Tvrdenje 4.

1
1 - l1-0o e
W= (ﬁ W, ) |
7=1
Dokaz.
S ~ L (W;\77
WL, = W;N;; = wW,— | —
vy = 3w (5)
7j=1 7=1
kada uvrstimo 77 = W dobijamo

n

Wi =1 > wi,
7j=1

n 4 J
odakle sledi dato tvrdenje. [

Zato N;; moZe biti zapisano kao

W _aLi W - 1 o
=) =) e

TraZnja firmi za radom jeste izvedena traZnja, tj. ona zavisi od traZznje za dobrima.

Primetimo da su indeks nivoa zarade i funkcija traZnje rada simetri¢ne indeksu nivoa cena i
funkciji traZnje za dobrima, respektivno.

L; predstavlja ukupnu efektivnu zaposlenost u firmi ¢, a zato je % prosecna zaposlenost po
tipu rada.

Dakle, reSavanje tog problema minimizacije daje

Ny =nT= (%) v

STWiNy =Wy, (1.19)
j=1
gde je indeks zarada IV dat sa

1= 1) 7
W:(EZW; ) . (1.20)

j=1
TraZznja za radom tipa j je zato data sa
m Wj —o'N
N; = ;sz = (W) =, (1.21)
gde je
2oim1 2j—1 Wiy L
N = =20 =ni-—o Y. 1.22
i n ; ; (1.22)
N moZe biti interpretirano kao indeks agregatne traZnje rada.
Krace,
. o Wi\ .
N;=> Nj=K,Y ) o i=tn (1.23)

i=1
TraZnja za svakim tipom rada je funkcija odnosa njegove nominalne zarade i nivoa zarada,
sa elasti¢noS¢u —o.

18



Novokejnzijanska monopolisticka konkurencija i objektivna traznja

Pravila cene i zarade

a) Uzimajudi da je nivo cena i zarada dat, svaka firma bira sopstvenu cenu i output, tako da
maksimizira profit

Vi=PY; - > W;N; (1.24)
j=1

u skladu sa funkcijom potrosnje
S WiNy = nTE WY,
j=1
1 funkcijom traZnje za sopstvenim proizvodom
- Y (P’
vi=Y cy=—(2)
30=5()

Taj problem moZemo zapisati i kao

max V; = BY; — WL,

PY;
. Y (PN’
t Y= = =
° ' ZO” m(P) ’
7j=1
Li=nm=Y",

Za ovaj problem vazno je da je m “veliko”, pa je efekat P, na “prosecan nivo cena”
zanemarljiv.

Da bi resili ovaj problem, neka P;(Y;) ozna¢ava maksimalnu cenu na kojoj output Y; moze
biti prodat; P;(Y;) dato je kao inverzna funkcija funkcije traznje Y;. Kada u funkciju cilja
uvrstimo P;(Y;) i L;, problem je

max V; = P,(Y,)Y; - WnY® =TR - TC,

gde je T'R ukupni prihod (total revenue), a 7'C' ukupni troSak (total cost).

d‘/;_ dPZ _1 a—1 __ .
dK_B+Y;d_E_Wn aY* " =MR—- MC =0,

gde je M R marginalni prihod a M C marginalni troSak. Sada,

3

v, &b 1 1
MRIH(l—}—T’) :]Di(l—i-m) :Pi(l—é):MC,

Y dp;
odakle sledi da je
0
P, =——MC.
0—1
PN Y\
MC = WnrraYs = W”M«J) _>
m
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Ubacivanjem u P; = %M C, deljenjem sa P i reSavanjem za % dobijamo

P 0 1 1 W 1+0(a—1)
== — —a_ye-l . 1.2
Iz le — 1n1 am" } (1.25)

Krace,

P 6 W e
: — K, —Yyo! i =1.....m. 1.2
P |:9 1 :| b Z ) 7m ( 6)

_ B
Izraz (1.25) daje pravilo cene. Ako nivo zarada WV raste, raste i marginalni troSak

ante WY;*"!, atime i optimalna cena. S obzirom na nivo cena, svaka firma je monopo-
lista 1 odlucuje o svojoj relativnoj ceni l . Kada Y raste, raste i Y;. Ako firma posluje pod
opadaju¢im prinosima (« > 1), kriva M C je rastuca i % se povecava. Pod konstantnim
prinosima, kada je &« = 1, Y nema efekta na relativnu cenu.

b) Uzimajuci da je nivo cena i ostalih zarada dat, da bi maksimiziralo korisnost, svako doma-
¢instvo prvo vrsi raspodelu svog bogatstva, ukljucujuéi i prihod rada, na potro$nju ra-
zlicitih proizvoda i saldo realnog novca. Zatim vr$i raspodelu na nivou radne snage i
nominalne zarade. S obzirom da je korisnost prihoda rada linearna (zbog pretpostavke
da je korisnost potro$nje i salda realnog novca linearno homogena), o domacinstvima
moZemo razmisljati kao o monopolistima koji maksimiziraju viSak od snabdevanja rada.

Dakle, domacinstvo vr§i maksimizaciju korisnosti, koriS¢enjem A; = “T{j,
H] 5
U; = - N; 1.27
J P ( )
u skladu sa traZnjom za sopstvenim tipom rada
W;\ °N
N, = -
(W)
1 budZetskim ograni¢enjem
I =W;N; + > Vi + M. (1.28)

=1

. iy o5 WiNg 1 o . . .
Znamo da je N = % =nT—7 > " YV*=>" L, Vazno je da je n veliko,
tako da je efekat 1V/; na “proseCan” iznos zarade W zanemarljiv. Da bismo resili prob-
lem, neka WW;(NV;) ozna¢ava maksimalni iznos zarade pri kojoj ponuden rad /V; moZe biti

prodat. W;(V;) dato je kao inverzna funkcija funkcije traZnje za radom.

W;N, + const
H}\%XU]- :M% ~ N/ =TR-TC,
gde T'C' moZemo zvati ukupna nekorisnost rada.
av; p aw; 41
_ P A — BN =MR—-MC=MR—-MDL=0
dN; P ( J dN; ) BN ’

gde je M DL marginalna nekorisnost rada (marginal disutility of labour).

N5

7 JdN; 7 1 W 1

MR = PW<1+ W, >:FWj<1+W>:FWj(1_5):MDL'
N; dW;
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Odatle sledi
o

1
—W, = MDL.
P77 o-1

B—1
MDL = BN/~ = 5((% N) .

W)Z

Ubacivanjem u W, deljenjem sa W i reSavanjem za 3+ dobijamo

1
W. o B , 4P ] D
W [m;"l Y ] ' (1:29)
Krace, )
W P 1+o(B—1)
WJ — [U i 1waw<ﬁl>1 L j=1,...,n. (1.30)

Izraz (1.29) je pravilo zarade. Realna zarada znacajna za radnika j je W, koju mozemo
napisati kao proizvod %% N; je funkcija relativne zarade % kao 1 N. Rast agregatne
realne zarade (%) dovodi do toga da domacinstvo j poveca ponudu rada, a tako i do smanjenja
njegove relativne zarade (%). Akoje B > 11Y raste, raste i % Ako je § = 1, tj. marginalna
nekorisnost rada je konstanta, rast agregatne traznje ne utiCe na relativnu zaradu.

Generalna ravnoteza

Generalna ravnoteZza sa fleksibilnim cenama i zaradama je vektor cena-zarada

(P, ..., Py, Wi, ...,W,) i koli¢inski vektor (Y71, ...,Y,,, N1, ..., N,,), takvi da su pravila cena i
zarada zadovoljena i da se traZnja izjednacava sa ponudom na svim trziStima. Takvu ravnoteZu
¢emo zvati ravnoteza sa fleksibilnim cenama i zaradama.

Kada se promene u agregatnoj traZnji dese (u ovom modelu se izvode iz promena u agre-
gatnoj ponudi novca) i postoje troSkovi promene cena na trZiStima dobara i rada, pravila cena
i zarada su suspendovana. Sve dok je marginalni troSak ispod cene, i marginalna nekorisnost
rada ispod iznosa zarade u pogledu korisnosti, output i zaposlenost odgovaraju na promene u
agregatnoj nominalnoj traZnji, dok cene 1 zarade ostaju nepromenjene. Takvu ravnoteZzu ¢emo
zvati ravnoteZa sa fiksnim cenama i zaradama.

Agregatna traZnja za novcem je

n

M => Mj=(1-v))> I;=——PY.

j=1 j=1 v

U ravnoteZi, agregatna traZznja za novcem mora biti jednaka agregatnoj ponudi
Z?Zl M; = M, tj. mora vaziti M = M ". Zamenom u (1.17) dobijamo jednakost

Y =———. (1.31)

U odsustvu troskova prilagodavanja cene, cene i zarade su fleksibilne i slede pravilo cene i
zarade, respektivno.

Posto sve firme imaju isto pravilo cene, sve one podeSavaju istu cenu. Otuda je P, = P za
svako ¢. Tako, koriS¢enjem da je % = 11 zamenom u izraz (1.26) dobijamo
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P 0
W g Y
Krace,
P 0
— = K)ol 1.32
w o 6-1"7° (1.32)

To je agregatno pravilo cene. Ono daje odnos cene i zarade (%) kao funkciju outputa,
konzistentan sa odlukama firme o cenama i proizvodnji. Vi§i nivo Y povezan je sa vi§im M C,
a to vodi do viSeg %. Ako firme posluju pod strogo opadajuéim prinosima pa je o > 1,
% je rastuéa funkcija nivoa outputa. Ekvivalentno, realna zarada (%) je opadajuca funkcija
outputa. U ograniavajuéem slucaju, kada je « = 1, agregatno pravilo cene predstavljeno je
horizontalnom linijom.

Analogno, agregatno pravilo zarade moZe biti formulisano kao veza izmedu % 1 agregatne
traZnje Y, poSto postoji veza izmedu agregatne traZnje rada i agregatnog outputa.

Imamo

%:[ 0 B =P a-a@-1ya@-1 =1,

To(r-T)
W o—1p 14 ]

Sada, poSto sva domacdinstva imaju isto pravilo zarade, ona podeSavaju istu zaradu. Otuda je
W,

W; = W, za svako j, pa je i "proseCan” nivo W isti. KoriSCenjem da je 1+ = 1, na osnovu

pravila zarade moZemo izraCunati

W _ 0 B o), 0-a)E-1ya@-1
P o—-1pu
Krace,
%% o
K, Y6-1, 1.34
P o-1 ( )

Ova jednakost je agregatno pravilo zarade i daje realnu zaradu (%) kao funkciju outputa,
konzistentnu sa odlukama domacinstava o podeSavanju zarada i ponudi rada. Ako radnici imaju
rastu¢u marginalnu nekorisnost rada, tj. ako je 5 > 1, rast Y, koji vodi rastu izvedene traZnje za
radnom snagom N, zahteva rast %. % je rastucéa funkcija od Y. U ogranicavajucem slucaju,
kada je § = 1, agregatno pravilo zarade predstavljeno je horizontalnom linijom.

Funkcije traZnje Y; 1 N; i veza izmedu Y i %, izvedeni su bez koriSéenja pravila cena i
zarada, pa se stoga zadrzavaju bez obzira da li su cene i1 zarade podeSene optimalno.

Jednakosti (1.32) 1 (1.34) daju % 1 Y. Vrednost % sledi iz (1.31). RavnoteZa je graficki
prikazana na Slici 1.1.

Slika 1.1 izgleda kao karakterizacija ravnoteZe u savrSenoj konkurenciji, sa rastucom krivom
ponude rada i opadaju¢om krivom traZnje rada. Da bi se objasnili efekti koje ima monopo-
listicka konkurencija, potrebno je razmotriti pogodan specijalni sluc¢aj modela.
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pravilozarade

nagib @ (8=1)

nagib — (a=1)

log (W/P]

pravilo cene

log ¥

Slika 1.1: [3]Monopolisticki konkurentna ravnoteZa

1.1.2 Pogodan specijalni slucaj

U specijalnom sluc¢aju modela gde je marginalna korisnost slobodnog vremena konstanta, pa
je B = 1, karakterizacija ravnoteZe je mnogo jednostavnija. Veza izmedu % iY jeidalje

prikazana sa (1.31), ali iz pravila zarade 1 simetrije dobijamo da je % konstanta, pa su pravila
cene sad data sa

a—1
P, M)\ TH0G-1)
gde je k konstanta koja nema velikog znacaja. Dakle, ravnoteZu karakteriSu jednakosti
v M
T 1-4P

P, M\ o@D
()™

Simetri¢na ravnoteZa prikazana je na Slici 1.2.

A pravilo zarade

nagib —{a-1)

Iog (WAP)

pravilo cene

log ¥

Slika 1.2: Simetricna ravnoteZa u specijalnom slucaju

Ovaj specijalan slucaj je pogodan jer omogucava fokusiranje samo na interakcije izmedu
kreatora cena, a ne na interakcije izmedu kreatora cena i kreatora zarada. Pretpostavka kon-
stantne marginalne korisnosti slobodnog vremena nije mnogo privlacna, ali jednakosti koje
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karakteriSu ravnotezu omogucavaju alternativnu interpretaciju: mogu se izvesti i kao jednakosti
koje karakteriSu ravnoteZu ekonomije sa mnogim domacinstvima-firmama, koja proizvode dife-
renciranu robu sa tehnologijom konstantnih prinosa i rastu¢om marginalnom nekorisnosti rada,
1 sa korisnosti koja je izvedena iz potroSnje svih dobara i nov€anih usluga. Pri takvoj inter-
pretaciji, « — 1 vaZi za elasti¢nost marginalne korisnosti slobodnog vremena.

1.2 Neefikasnost i spoljasnji faktori

1.2.1 Komparacija monopolisticke i savrSene konkurencije

Da bi se okarakterisala neefikasnost koja se odnosi na monopolisticku konkurenciju, potrebno
je uporediti monopolisticku ravnoteZu sa savrSeno konkurentnom. Konkurentna ravnoteza izve-
dena je pod istim pretpostavkama o ukusima, tehnologiji i broju firmi i domadinstava, ali pret-
postavljajuéi da svaka firma prilikom donoSenja odluka o outputu uzima sopstvenu cenu kao
datu i svako domacinstvo prilikom donoSenja odluka o radu uzima sopstvenu zaradu kao datu.

Konkurentna ravnoteZza je veoma sli¢na monopolisticki konkurentnoj. Nju karakteriSu slede-
¢e jednakosti:

n P —0
Y;:ZC”:KCY(#> y z:l,,m

j=1
m W —0

N]:ZNZ] Knya(v[;) ) jzla y I
=1

PZ W 1+0(lo¢71)

L IR

% _ {Kwﬂya(ﬁl)} I P

Kao $§to vidimo, funkcije traZznje za robama i radom iste su. U pravilu cena nedostaje %,

a u pravilu zarada 2. % i -2 predstavljaju koliko su cena i zarada viSe od marginalnog

. . 0'71 971 0-71 . . . . . . .
troSka 1 odraZavaju stepen monopolisticke mo¢i firme na trZiStu roba i domacinstva na trziStu
rada, respektivno. Ukoliko firma deluje konkurentno na trziStu dobara i domacinstvo na trZiStu
rada, cena je jednaka marginalnom trosku.

Simetrija zahteva da su u ravnoteZi sve nominalne cene i zarade jednake; to daje jednakosti

P o
w e
w
— = K,y*¥-b,
P
% koji je u skladu sa ponaSanjem firmi, manji je u konkurentnom slucaju za %, na bilo

kom nivou outputa; & koja je u skladu sa ponasanjem domadinstava, niZa je u konkurentnom
sluCaju za %<, na bilo kom nivou outputa. Monopolisticki konkurentna i konkurentna agregatna
pravila cena i zarada prikazana su na Slici 1.3.

Tacka A’ je konkurentna, a A monopolisticki konkurentna ravnoteza. Vidimo da monopo-
listicka konkurencija vodi do nedovoljne iskoriS¢enosti resursa pa je output niZi, a to vodi do

manje zaposlenosti. RavnoteZni nivo % je niZi u monopolistickoj ravnoteZi. % opada sa rastom
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lagl@/( 8-1))

s
I

-
-

konkurentno pravilo
zarade (ponuda rada)

e
T~
k\\knnkurentnn pravilo
cene(trainja rada)

log (WP

lag ¥ {=lag(M/P}+ constant)

Slika 1.3: [3]Monopolisticki konkurentna i konkurentna ravnotezZa

%, ali istovremeno 1 raste sa rastom ﬁ radnika. Dakle, od stepena monopolisticke moci na
M

trziStima dobara i rada zavisi Sta se deSava sa realnom zaradom. P = ﬁV’ odakle sledi da je
nivo cena viSi u monopolisti¢koj konkurenciji.

Invertovanjem (1.34) 1 koriS¢enjem (1.32) dobijamo ravnoteZni nivo agregatnog outputa u
monopolistickoj konkurenciji:

o (o—16-1 1 ﬁ‘
o 0 K,K,
6

Eliminisanjem faktora ;= i %7, dobijamo odgovarajuci agregatni nivo outputa u savrSenoj

0—1
konkurenciji:
1
1 ap~T
Y,. = .
? (KPKU))

Odatle je odnos outputa u monopolisti¢ki konkurentnoj ravnoteZi i outputa u konkurentnoj

ravnotezi R, dat sa )
o—10—1)\1

R = B
()

i rastuca je funkcija od o i 6. Posto % 1 =75 odraZavaju stepen monopolisticke moc¢i, vidimo

da je R opadajuca funkcija u odnosu na stepen monopolisticke mo¢i na trzistu. Sto su veéi 6
ili o, ekonomija je bliza konkurentnoj ravnoteZi. Postojanje monopolisticke mo¢i u bilo kom
trZiStu moze imati velike efekte na ravnoteZni output.

1.2.2 Eksternalije agregatne traznje

U monopolisti¢koj konkurenciji, output monopolisticki proizvedenih roba je veoma nizak. To
je posledica postojanja monopolisticke mo¢i u podeSavanju, odnosno kreiranju cena i zarada, a
moze da bude prouzrokovano i eksternalijama agregatne traZnje.

Ako krenemo od monopolisticki konkurentne ravnoteze i firma smanji F;, to ¢e dovesti do
malog pada P, a samim tim i do malog rasta u Y. Dok ¢e druge firme imati koristi od rasta
Y, originalna firma ne moZe uhvatiti sve te koristi i zato ona nema podsticaj da smanjuje svoju
cenu. Ako su ostale cene date u monopolisticki konkurentnoj ravnotezi, ni jedan kreator cene
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log R

lagii 8 ~1)/8 le-1)/e)

Slika 1.4: Odnos outputa u monopolisticki konkurentnoj i konkurentnoj ravnoteZi R

nema podsticaj da smanji F; i poveca Y}, i ni jedan kreator zarade nema podsticaj da smanji W;
i poveca ;.

Posmatrajmo sada srazmeran pad svih cena i svih zarada,
% i % ostavlja nepromenjenim, a smanjuje P i I¥. Na taj naCin ¢e do¢i do rasta % 1 Y. Rast
Y; ¢e smanjiti pocetnu distorziju nedovoljne proizvodnje i nedovoljne zaposlenosti i povecati
blagostanje. Rastom Y; raste i profit svake firme, jer je cena viSa od marginalnog troSka. Tako
raste realna vrednost svake firme. Promene realne vrednosti firme nemaju direktnog znacaja za
blagostanje, ali imaju uticaj na korisnost domacdinstava.

Posmatrajmo domacinstvo j. Videli smo da jednom kada domadinstvo izabere alokaciju

svog bogatstva, izmedu salda realnog novca i potros$nje, njegovu korisnost mozemo pisati kao

dP;
P

AW ey
= W]J < 0,zasvako i1 7, koji

I
_ 2 B
Uj - MF - Nj ;
gde 11 oznaCava konstantnu marginalnu korisnost realnog bogatstva, a I; je ukupno bogatstvo
domacinstva j. Koristeci budZetsko ogranicenje, korisnost mozemo izraziti kao

W. "V M.
i=1

Korisnost je suma tri izraza.
. M%Nj - N f je korisnost od snabdevanja rada. Na datom nivou zaposlenosti V;, srazmerna
promena zarada i cena ostavlja ovaj izraz nepromenjenim. Medutim, rast Y i implicitno izveden
rast /V; implicira da taj izraz raste: pri datoj realnoj zaradi, kako realna zarada prelazi poCetnu
marginalnu korisnost slobodnog vremena, zbog rasta u traznji za radom korisnost se povecava.

Y ‘;?' je profit u smislu korisnosti; videli smo da se profit svake firme povecava posle

rasta Y. Zato taj izraz raste.
M; . " . .
* u—3" je realna vrednost novCane mase, koja raste sa padom nivoa cena.
Tako korisnost nedvosmisleno raste.
Ukoliko posmatramo savrSeno konkurentnu ravnoteZu, a ne monopolisti¢ki konkurentnu,
bice
PN — NP = 0ip > % =0, dok ée i 7 i dalje biti prisutan. To je jedna od implikacija
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koriS¢enja realnog novca kao neproizvedenog dobra. Ako % unosi korisnost, konkurentna
ravnoteZa nije Pareto optimalna, jer mali pad P pove€ava blagostanje. Ova neefikasnost konku-
rentne ravnoteze nestaje ako je novac zamenjen neproizvedenim dobrom, dok spoljasnji faktori
agregatne traznje u monopolistickoj konkurenciji ostaju. Spoljasnji faktori agregatne traZnje
impliciraju da je nedovoljna proizvodnja uveéana kroz makroekonomske interakcije.

Postavlja se pitanje kakve efekte imaju promene nominalnog novca. PoSto su jednakosti
(1.32) 1 (1.34) homogene stepena nula u odnosu na P, W 1 M, nominalni novac je neutralan
1 pogada sve nominalne cene i zarade proporcionalno, ostavljajuci output i zaposlenost ne-

promenjenim. Tako neSto je potrebno za ostvarenje realnih efekata nominalnog novca.

1.3 Troskovi promene cena i realni efekti nominalnog novca

Prilagodavanje cena koSta i zato firme cene prilagodavaju povremeno, a ne stalno. Iako su
troSkovi promene cena mali za pojedina preduzeca, oni mogu imati veliki uticaj na ekonomiju
kao celinu.

Pretpostavimo da neka firma odredi svoje cene i onda, nakon pada M, mora doneti od-
luku da li da smanji F;. Preduzece svoju odluku zasniva na poredenju koristi od sniZavanja P,
(veca prodaja i profit) sa troSkovima prilagodavanja cena. Zbog eksternalija agregatne traZnje,
smanjenje P, ¢ée povecati L, a time ¢e i konkurentne firme imati veéi profit. Zato ée firma
nekad odustati od toga da plati troSkove promene cena i smanji F;, ¢ak iako je smanjenje cena
druStveno poZeljno. Ovo je primer gde je postojanost cena nepozeljna za privredu u celini, iako
moZe biti optimalna za one koji podeSavaju cene.

U uslovima pada Y;, firma ako ne snizi P; gubi jedan deo potrosaca. Medutim, postoji
nedostatak motivacije za obaranjem cena. Ukoliko firme zadrZe inicijalne cene u uslovima pada
traZnje, deo prodaje se izvesno gubi, ali nivo prodaje koji ostaje realizuje se po relativno viSim
inicijalnim cenama. Takode, kada sve firme zadrZe pocetne cene, ni jedna individualna firma ne
gubi prodaju u odnosu na svoje konkurente.

Dakle, cene se zadrzavaju i u uslovima pada traznje ako je uoceno da su troskovi promena
cena iznad dobiti koja bi se ostvarila snizavanjem cena. Eksplicitni troSkovi promene cena
mogu biti i suviSe niski da bi objasnili cenovnu nefleksibilnost.

Akerlof 1 Yellen [1], [2] 1 Mankiw [16], pokazali su koliko mali troSkovi podeSavanja cena
mogu dovesti do velikih efekata na blagostanje, u nesavr§eno konkurentnoj ekonomiji.

Kada postoje troSkovi promene cena na oba trZiSta, pravila cena i zarada su suspendovana.
Output i zaposlenost se prilagodavaju traZnji, dok su cene i zarade konstantne. PoSto su funkcije
traznje Y; 1 IV; 1 veza izmedu Y 1 % izvedene bez koriS€enja pravila cena i zarada, zadrZavaju
se 1 dalje.

1.3.1 Efekti malih promena nominalnog novca

Pretpostavljamo da su agenti aktivni u nekoliko perioda, ali njihove odluke ostaju kratkorocne.
U modelu ne postoji drugih finansijskih sredstava osim novca, a pretpostavljamo da se promena
u M deSava jednokratno, na pocetku perioda.

Funkcija profita firme 7 je

Pi —0 ~ M ) R —Oa ~ M\

Vi=pP(%) s —ware () () = ViR, P W M),
<P) ! (P> <1—7mP> ( )

Suocavajuci se sa opadaju¢om krivom traZnje, firma ¢ bira cenu P;" koja maksimizira V;, uz dato

P, W i M. Tako, maksimalni profit je V' (P}, P,W, M) = V*.
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Promene M vode do promena u Y, koje pogadaju svaku firmu. Ako je traznja zadovoljena,
promena Y za uzvrat implicira promenu /V;;, koja pogada svakog radnika. Sve firme Zele da
promene P , osim ako je & = 1. Svaki radnik Zeli da promeni VIZ, , osim ako je S = 1. Gubitak
vrednosti u firmi kO]a ne prllagodava , je medutim drugog reda; isto vaZi i za korisnost radnika
koji ne prilagodava W] . Tako troskovi prilagodavanja cene mogu sprecm firme 1 radnike da
prilagodavaju relativne cene 1 zarade. Da bi se pokazalo da promene u P imaju efekte prvog
reda na blagostanje (te promene su istog znaka kao promene u novcu) i da je struktura sli¢na
kao kod eksternalija agregatne traZnje, prvo je potrebno primeniti teoremu 4.

Teorema 4 navodi, u sustini, da greSke prvog reda, napravljene od strane agenata u podeSava-
nju bilo koje odlucujuce varijable, kao Sto je proizvedena ili potroSena koliCina, prouzrokuje
samo gubitke drugog reda u korisnosti ili profitu. Ako znacajan deo populacije pravi takve
greSke i njihove srednje vrednosti su ne-nula, greske ¢e verovatno imati efekte generalne ravnote-
Ze koji su prvog reda[1].

Teorema 4 kaze

(2 + — )
dM oM ~ OP,dM OM
Sh(Pr, P,W, M) = 0.

Efekat promene M na Vrednost ﬁrme isti je, bez obzira da li firme, kao odgovor na te
promene, cene prilagodavaju optimalno. Isto vaZi i za korisnost domacinstava. TroSkovi prome-
ne cena drugog reda (veci nego gubici korisnosti ili vrednosti, drugog reda) sprecice svaku firmu
da promeni P; i svakog radnika da promeni W;, uz date P i W. Implikacija jedasve P11 W;
ostaju nepromenjene i da rast M dovodi do proporcionalnog rasta u £

Pokazano je da rast kO_]l je vezan zarast Y i N, dovodi do povecanja Vi1 Uj. Tako se
povecava blagostanje u okruzenju monopolisticki konkurentne ravnoteZe.

Postoji bliska veza izmedu spoljasnjih faktora agregatne traZnje i troSkova promene cena.
Tu vezu je najjednostavnije pokazati u specijalnom slucaju, gde je 5 = 1, gde ne postoje
troskovi promene cena pri podeSavanju zarada i gde se moZe fokusirati samo na interakcije medu
kreatorima cena. Jednakost (1.35), koja daje individualna pravila cena u odsustvu troskova
promene cena, moZze biti napisana i kao

avye ovi | oVidP, 9V,

1 (0-1)(a—1)

P, P\ 10—

Slika 1.5 prikazuje F;, kao funkciju od P 1 kao pokazatelja M. U prisustvu monopolistiéke
P

modi, pravilo cene 1ma nagib manji od 1. Prikazan je izoprofit, dajuci kombinacije 3 B i
koje daju isti nivo % 7. Figura prepostavlja smanjenje prinosa. Ako firme uzimaju praV110 cena
kao dato prilikom 1Zbora P;, izoprofit je vertikalan duz pravila cena. Simetri¢cna monopolisticki
konkurentna ravnoteza data je presekom pravila cene i prave pod 45°, tatkom E. A je tacka
najviSeg realnog profita na pravi pod uglom od 45°.

Eksternalije agregatne traZznje se mogu navesti na slede¢i nacin. Razmotrimo malo propor-
cionalno smanjenje P, uz odrZavanje M konstantnim. RavnoteZa se pomera od tacke E do
tacke F’, duz prave pod 45°. V; raste sa rastom Y i firme su voljne da poveéaju proizvodnju
sve dok je P; iznad M C'. Medutim, u odsustvu koordinacije, ni jedna firma nema podsticaj da
smanji F; daleko od ravnoteZne tacke L.

Razmotrimo mali rast M i troSkove promene cena. U pocetnom skupu cena, % ¢e rasti 1
ekonomija Ce se kretati od tatke F do E’. Ali, u odsustvu troSkova promene cena, svaka firma
e biti zainteresovana da poveca P; dok se ekonomija ne vrati do tacke . Medutim, u prisustvu
troSkova promene cena, ako su oni dovoljno veliki, mogu spreciti taj povratak na tacku £. Tako

¢e ekonomija ostati u prethodnom stanju i sve firme ¢e zavrSiti sa viSim realnim profitom.
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log (P /M) izo-profit

pravilo cene i-te
firme

Pi /M=R; (P/M)

lag [pi FM) = e  — —

log (P /M) |- —;75'———

/ rastuéi realan profit

______\____,

I
leg(P/M') loglP/ ) log(P/M)

Slika 1.5: [3]Spoljasnji faktori agregatne traznje i troskovi promene cena

U realnom svetu, M fluktuira oko nekog ocekivanog nivoa. Stoga su troskovi promene cena
nekad pozitivni, nekad negativni za blagostanje.

1.3.2 Efekti velikih promena nominalnog novca

Ako Zelimo da ispitamo efekte velikih promena M, ne moZzemo viSe koristiti gore izvedeni
rezultat, jer njegov dokaz leZi na pretpostavci malih promena M. Za vele promene, pri-
vatni oportunitetni troSkovi neprilagodavanja cena (krace-privatni troSkovi), koji se javljaju
kao odgovor na promene M, nisu viSe zanemarljivi i zavise od parametara modela, o, 5,01 0.
Potrebno je ispitati tu zavisnost.

Da bi firme odrzale cene fiksnim, troSkovi promene cena moraju biti veéi ili jednaki rastu
profita koji rezultira prilagodavanjem cena. Gubitak V; od neprilagodavanja cena izveden je
Tejlorovim razvojem drugog reda funkcije V; u okolini pocetne ravnoteZe, uz pretpostavku da
se cene drugih firmi i zarade ne menjaju.

Ako firma izabere da ne prilagodi svoju cenu, profit je jednak

oV (P;, M) 10°V (P, M)
(P, M) ~ VP, M) + ———2dM + = —————=(dM)>.
Ukoliko firma izabere da prilagodi svoju cenu,
oV (P, M) oV (P;, M) 10V (P, M)
VP(P,, M)~V (P, M) + —-2"2dP, + ——2"2dM + - ———2"2(dP;)*

10°V (P, M) O*V (P, M)

U dM)? + ——=——LdP,dM.

> oz M e 4h

Gubitak od neprilagodavanja je razlika ta dva profita. Oduzimanjem i koriS¢enjem teoreme
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4 (an;;;M) = (), dobijamo:
92V (P, M) 10°V (P, M)
AV (P, M) = VP(P,, M) — V"(P,, M) ~ S22 gpang + =520 20 (gpy?,
V( [z ) V( 1y ) 4 ( 1) ) 6PﬁM L + 2 (8PZ)2 ( Z)

Funkcija profita jednaka je

nan-n(2) -w(2) ()

~

P
v, (P\ M WP\ T M\
L= 2 —((1 -4 0—(—= — ] .
o~ (7) Fo-oreon () (F)
Koris¢enjem agregatnog pravila cene i da je u ravnotezi % = 1 dobijamo
v,  M?
= (1-0)(1—-0+0
02V 1
=—(1-0)1—a).
apon -~ pl O —a)
Na osnovu pravila cene imamo
dM
dP,=P——F——(a—1)—,
T -1 Y
pa kada to sve uvrstimo dobijamo da je
1 (#-1) o, dM
aVvy~ —————(a — 1)*(—)*M.
21046 V)

Ako promene profita izrazimo kao udeo pocetnih prihoda, dobijamo

dvi 1 (9-1) L dM
P T E A TR

DefiniSemo L(A;«,0) (A = %)da bude privatni oportunitetni troSak firme, izraZen kao
udeo pocetnih prihoda, vezan za ne prilagodavanje cene kao odgovor na promenu od 100A%

Y, kada sve druge firme i domacdinstva odrZavaju svoje cene i zarade nepromenjenim.

(Oé — 1>2(9 — 1) AQ + O(Az),

L(A; e, 0) = 21+ 0(a— 1))

gde je 0(A?) tredeg reda.

Primer 1. Tabela 1.1 prikazuje veliCinu troSkova promene cena, kao proporciju prihoda
firme, koja je dovoljna da spreci firmu da prilagodi svoju cenu kao odgovor na promene u

traZnji od 51 10 procenata. Vrednosti su izraZzene u procentima.
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Tabela 1.1: Promena u agregatnoj traZnji i troSkovi promene cena

My /My =
o) 0 1.05 1.10
1.0 7 0.0000 0.0000
1.05 7 0.0014 0.0056
1.2 7 0.0125 0.0500
1.2 4 0.0083 0.0333
1.2 2 0.0036 0.0143

1.2 20 0.0190 0.0760
1.6 7 0.0519 0.2077

Privatni troskovi sa kojima se suocCavaju firme, zavise od veliine pomeranja traznje, kao i
od parametara o i 6. Ti troskovi su drugog reda kao odgovor na promene Y, proporcionalni
kvadratu promene Y'[1]. Sto je « bliZe jedinici, L je manji. Na granici, ako je o« = 1, L = 0, jer
je optimalan odgovor monopoliste na mnogostruka kretanja Y pod konstantnim M C, ostaviti
P, nepromenjenu. Zato je L rastuca funkcija od a.. Takode je rastuca funkcija od 6; Sto je veca
elasti¢nost traZnje u odnosu na cenu, L je veci.

DefiniSemo funkciju L za radnike na isti nacin. Privatni oportunitetni troSak radnika (meren
u pogledu potroSnje i izraZen kao procenat poCetne potroSnje), u vezi sa ne prilagodavanjem
zarade, kao odgovor na promene 100A% Y, kada sve ostale firme i domacinstva odrZavaju
cene i zarade nepromenjenim, dat je sa

0—1 o
5o L1 +A)"=1;8,0),
gde je
0—1
O
pocetni udeo dohotka bruto nacionalnog proizvoda[3].
Privatni troSak ne prilagodavanja zarada je rastuca funkcija od 51 o.

1.3.3 Odredivanje traznje outputa

Do sada je pretpostavljano da rast % pri konstantnim P i W vode do rasta outputa i zaposlenosti.
Pri analiziranju efekata malih promena M, ova pretpostavka je sasvim opravdana; u pocetnoj
ravnoteZzi, kako % prelazi M C, firme ¢e uvek biti voljne da zadovolje mali rast Y; pri postojecoj
ceni. Isto vaZi i za radnika: kako pocetna % prelazi M DL, radnici ¢e mali rast u /V; voljno
prilagoditi svom tipu rada. Ako posmatramo velike promene M, to moZda viSe nece biti slucaj.
Iako firme ne prilagodavaju svoje cene, imaju izbor izmedu prilagodavanja i racionalizacije
traznje; ukoliko M C prevazilazi %, pribeci Ce racionalizaciji. Ista analiza se odnosi na radnike.

Iz standardne teorije monopola poznato je da Ce firme i radnici prilagoditi relativni rast u
traZnji, respektivno, za
0\

1

(=)
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Postavlja se pitanje da li, pretpostavljajuci da su troSkovi promene cena dovoljno veliki,

rast traZznje moze povecati output sve do konkurentnog nivoa. Odgovor je obezbeden na Slici
1.6.

— -
. ] konkurentno
. o~ L] pravilo zarade
) — ——— = o
= B
o
o B
— -
‘\HH"“‘-.,_\:“‘ -
o
~ konkurentno
™ pravilo cene

log ¥ ={ log (MIP} + constant}
Slika 1.6: [3]Odredivanje traznje outputa

Slika prikazuje agregatna pravila cene i zarade pod savrSeno konkurentnim i monopolisticki
konkurentnim uslovima. DuZ monopolisticki konkurentnog pravila cena, % premasuje M
tako e firme zadovoljiti traZnju pri datom %, dok se ne postigne konkurentna pozicija pa bude
MC = %. U naSem slucaju, firme ¢e vrSiti snabdevanje sve do tacke B. Osencena povrSina
F je skup nad kojim ce firme radije izabrati racionalizaciju nego ponudu. Sli¢nim rezonovan-
jem, radnici ¢e vrsiti ponudu sve do tacke B’. Osencena povrSina H je skup kombinacija %
gde radnici ne zadovoljavaju traznju rada. Slika 1.6 pojaSnjava da rast M povecava output i
zaposlenost. Takode, bez obzira koliko su visoki troSkovi promene cena, moguce je dosti¢i
konkurentnu ravnoteZu kroz M, osim ako su konkurentne i monopolisti¢ki konkurentne realne
zarade jednake.

Sta se desava kako traZnja raste, stoga zavisi od troskova promene cena i ograni¢enja ponude.
Ako su troSkovi promene cena visoki, prvo ¢e stupiti na snagu ograni¢enja ponude. Nasuprot
tome, ako su mali, Sto je mnogo ceS¢i slu€aj, cene i1 zarade se prilagodavaju pre nego Sto
ograni¢enja ponude stupe na snagu.
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Kriva objektivne traznje u generalnoj
ravnotezi sa kreatorima cene, Jean-Pascal
Bénassy

2.1 Osnovni koncepti

Koncept ravnoteZe koji ¢e se ovde koristiti je nesavrSeno konkurentna generalna ravnoteZa, gde
agenti koriste cene kao strateSke varijable, tj. neka vrsta ”Bertrand - Nash” ravnoteZe.
Skup svih agenata je

A=TUJ, a=1,..mm+1,...m-+n.

h € H oznacava dobro - robu ili rad, a P, je cena tog dobra.

 H? - je skup dobara zahtevanih od strane a,

* H; - je skup dobara isporucenih od strane a .

Agent a se, makar formalno, pojavljuje kao monopolista na trziStima h € H_ i kao monopsoni-
sta na trziStima h € H?. P_, oznafava skup cena kontrolisanih od strane drugih agenata,

P—a: {Pb‘b%a}

Osnovna ideja analize fiksne cene (ili uopSteno- ne Walrasian) je da ne mogu svi agenti da
trguju na svim trZiStima onime $to Zele, 1 shodno tome primaju signale kolika je maksimalna
koli¢ina kojom mogu da trguju. To je izraZeno slede¢im pravilima transakcije

Zh = min(Jah, Jah),}

(2.1)
san = min(San, San),

*d:, 15}, sukupovina i prodaja (njihova aktuelna transakcija),

. Jah i S,5, su traznja i ponuda agenta a na trzistu h,

* dup, i 345 su koli¢inski signali koji predstavljaju maksimalnu koli¢inu koju agent a moze da

kupi ili proda na trziStu h, respektivno.

Ti kolic¢inski signali se odnose na ideju krive objektivne traZnje, jer objektivna traznja za date
cene predstavlja upravo maksimalnu koli¢inu koju kreator cene moze da proda pri datoj ceni.
Kao Sto ¢emo videti u nastavku, ti koli¢inski signali zavise od svih traZnji i ponuda izraZenih
na trziStu. Oni imaju posebno jednostavan i prirodan oblik za kreatore cena na trZiStima koje
kontroliSu: poSto su oni sami na svojoj strani trZiSta, njihova koli¢inska ogranicenja imaju jed-
nostavnu formu
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Sah = Zcibh (h c Hj),
b#a
Jah = Zgbh (h - Hg),
b#a
tj. maksimalna koli¢ina koju kreator cene a moZe da proda je ukupna traZnja drugih, a ako
je kupac, maksimalna koli¢ina je ukupna ponuda drugih.

(2.2)

2.1.1 RavnoteZza fiksne cene

Radi jednostavnijeg zapisa, u nastavku e biti koriSéene neto traZnje i transakcije:
Zah = dah - gah;
Zah = dap = San-

* Z, je efektivna traznja,
* 2» predstavlja transakcije.

Transakcije koje se realizuju 1 koli¢inski signali ¢e biti funkcije traZznje i ponude.
Svaki agent a je zato suoen sa signalom cene P (gde je F;, li¢no odredio) i koli¢inskim
signalom d,, S,. Neto traZnja z, izraZena je kao funkcija ovih signala:

Zi = éi(P, di,5;) (i €1), (2.3)
5 =&(Pd;,5,V) (jeJ), 2.4)

gde je V = {V;| i € I} profit svih firmi, koji ulazi u budzetski skup domadinstava.

RavnoteZa fiksne cene pridruzena P je grupa Z,, z, d, 5,, i V; takva da su transakcije i
koli¢inski signali funkcije traZnje 1 ponude 1 da se (2.3) 1 (2.4) zadrZavaju za sve agente. Ona
postoji za sve strogo pozitivne cene, obezbedujuéi da je funkcija korisnosti domacinstava strogo
konkavna i proizvodni skup firmi strogo konveksan.

Schulz (1983) je dao dovoljan uslov za globalnu jedinstvenost ravnoteZe fiksne cene. Intu-
itivno, osnovni uslov je da se promene u ograni¢enjima koli¢ine “prelivaju” ka drugim trZiStima
za manje od 100% u smislu vrednosti. Tradicionalni primer je da bi marginalna sklonost ka
potro$nji trebala biti manja od 100%[5].

Z4(P), Do(P), So(P), Z:(P), D:(P),S%(P), Do(P), S4(P) su vrednosti, respektivno, 2,
dg, 34, 2, 7, ST, d, i §,, u ravnotezi fiksne cene pridruzenoj P.

a’ a’

2.2 Definicija krive objektivne traznje

Posmatrajmo cenu P koja zavisi od cene koju je odredio agent a, kao i od cena svih ostalih
agenata. Kriva objektivne traZnje treba da da nastupajucu totalnu traznju, kada se svi povratni
efekti uzmu u obzir. Ta objektivna traZnja je na trZiStu kontrolisanom od strane a

S Du(P) (he HY).
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S obzirom na izraz (2.2) , kriva objektivne traZnje alternativno moze biti zapisana kao

Sah<P) (h‘ S Hj)?

Dah(P) (h S Hg)

Ova forma priliéno dobro pokazuje kako cena omoguéava manipulaciju ograni€enja ponude
ili traZnje, sa kojima se suocava kreator cene a na trZiStu h koje kontroliSe. Agent a opaza
ograni¢enja Dgy,(P) i S,;(P) na ostalim trZistima. Zato ¢e se krive objektivne traZnje i ponude
sastojati od S,(P) i D,(P), respektivno (kriva objektivne traZnje je ograni¢enje na ponudu a i
obrnuto).

Kao Sto smo mogli primetiti, kriva objektivne traZznje postoji za sve cene za koje postoji
ravnoteZa fiksne cene. PoSto ravnoteZza fiksne cene postoji za sve striktno pozitivne cene, sledi
da kriva objektivne traZnje postoji na ¢itavom domenu striktno pozitivnih cena.

Sli¢no, kriva objektivne traznje e biti jedinstvena ako je ravnoteZa fiksne cene globalno
jedinstvena. Pretpostavljamo da se Shulzov uslov zadrzava, tako da je kriva objektivne traznje
u stvari funkcija[5].

Optimalna cena firme 7 (kao 1 Z; - neto trgovinska vrednost firme ¢) dobijena je mak-
simiziranjem profita, u skladu sa tehnoloSkim ogranic¢enjima i ¢injenicom da je trgovina ograni-
ena krivama objektivne traZnje i ponude, S;(P) i D;(P).

Optimalna cena domacinstva j (kaoi Z; - neto trgovinska vrednost domacinstva j) dobijena
je reSavanjem problema maksimizacije korisnosti.

Py = bi(P-;).
Sada je jednostavno definisati ravnoteZu sa kreatorima cena.

Definicija 6. RavnoteZu sa kreatorima cena karakteriSe skup P}, i € ii P}, j € J (naravno i
povezani z, 2, dq, 54, a € A) takav da je

Prey,(P,) Viel),

P eyy(PLy) (viel)

2.3 Teorema egzistencije

Skup proizvedenih dobara oznacen je sa 1, a skup neproizvedenih dobara, tj. faktora proizvod-
nje u vlasniStvu domacinstava H.
H=H,UH;y
Prvo je potrebna neprekidna pretpostavka:

Pretpostavka 1. Za sve agente a € A, Z!(P) je neprekidna funkcija.

U cilju dobijanja ogranicenosti cene proizvedenih dobara, treba uvesti pretpostavku da za
sva proizvedena dobra domacinstva imaju “rezervisanu cenu”, koja je ogranic¢ena od gore.
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Pretpostavka 2. Ako je dobro h proizvedeno dobro (h € H,), postoji B, > 0 tako da je

8Uj/8:cjh X
A S Vi e J).
M J’ Jje finalna kolicina novca, a xj, vrednost konacnog fonda dobra h.

Napravi¢emo simetri¢nu pretpostavku, da dobavljaci faktora proizvodnje imaju rezervisanu
cenu koja je ograniCena od dole, koja se izraZava kao:

Pretpostavka 3. Ako je dobro h faktor proizvodnje (h € Hy), postoji o, > 0 takvo da je

8 U j / 3:15 jh .
7 A 2 vVieJ).
ou,jon; > (T €)
Takode ¢emo pretpostavljati da su svi faktori proizvodnje ograniceni.

Pretpostavka 4. Ako je dobro h faktor proizvodnje (h € Hy), a dobro k je proizvedeno dobro
(k € Hp), tada postoji i, > 0 takvo da je
Yk
0Zin

< VYhk (VZGI),

gde je Y. output firme © dobra k, a Z;;, je input faktora h firme 1. Parcijalni izvod naravno mora
biti uzet u efikasnoj tacki, a svi ostali inputi i outputi se odrZavaju konstantnim.

Na kraju je potrebno uvesti i standradnu pretpostavku da optimalne cene, izabrane od strane
svih agenata i1 dajuci druge cene, formiraju konveksan skup vrednosti. NajceS¢e koriSéen ob-
lik ove pretpostavke je da su odgovarajuce funkcije placanja (funkcije profita firmi i funkcije
korisnosti domadinstava) kvazi-konkavne u izboru varijabli, §to automatski vodi do konveksnih
vrednosti.

Pretpostavka 5. Za svako a, 1, (P-,) je konveksna vrednost.
Sada je moguce navesti i dokazati teoremu egzistencije.
Teorema 5. Pod pretpostavkama 1, 2, 3, 4 i 5 postoji ravnoteZa sa kreatorima cena.

Dokaz. Ravnoteza Ce biti konstruisana kao fiksna tacka preslikavanja ¢)(P) : P — P, koji se
sastoji od sledecih podpreslikavanja:

By = ¢i(Pa) (i el),

Py = (P-;) (5 €J).

Kako bi se smanjio domen ovog preslikavanja na ograni¢eni skup, potrebno je pokazati ogranice-
nost cena. Posmatrajmo prvo proizvedeno dobro /» € H,,. S obzirom na pretpostavku 2, efek-
tivna traZznja domacinstava za ovim dobrom je nula ako je P, > f),. Stoga je cena tog dobra
ograni¢ena od gore sa 3. Simetri¢no, s obzirom na pretpostavku 3, cena P, faktora proizvodnje
h € H bice ogranicena od dole sa cv,.

Sada je potrebno naci gornju granicu za cenu P}, faktora proizvodnje h € Hy. Posmatrajmo
broj (3, koji se definiSe kao

= max > 0.
Bh red %kﬁk
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Jasno, ako je P, > [ traZznja za tim faktorom e biti nula. Zaista, po pretpostavci 4, za
svaku firmu ¢ bilo bi profitabilno da smanji input faktora i na nulu, u proizvodnji bilo kojeg
proizvedenog dobra k € H,, i faktor & ne bi bio traZen. Stoga je P}, ograni¢ena od gore, sa
upravo definisanim f3y,.

Simetri¢no, cena P}, proizvedenog dobra h € H), ograniCena je od dole brojem o, koji je
definisan sa:

. Qg
«p = min — > 0.
keHy Yin

Sada ¢e se kao domen gore pomenutog preslikavanja v uzeti proizvod zatvorenih intervala
[an, Br], h € H, koji je konveksno kompaktan skup. Ako je za neko h ovaj interval prazan, jer
je an > B, cena P, moZe biti fiksirana proizvoljno, na bilo kojoj vrednosti izmedu Sy i ay,.
Odgovarajuce trziSte Ce biti neaktivno.

Sada je potrebno pokazati neprekidnost preslikavanja v. 1z teorije ne-Walrasian ravnoteZze
znamo da su reSenja problema maksimizacije profita firme i maksimizacije korisnosti domacin-
stva, za dato P, P;, Z; i P;, Z;, respektivno. U ravnoteZi fiksne cene Z; i Z; moZemo zameniti
njihovim vrednostima, Z;(P) i Z;(P), ¢ime ¢emo dobiti P; = ¢;(P_;) i P; = ¥;(P-;) ,
respektivno.

Zbog neprekidnosti Z (P), za svako a (po Pretpostavci 1.), maksimalne vrednosti problema
maksimizacije profita firmi i maksimizacije korisnosti domacinstva su neprekidne funkcije, pa
su zato, po teoremi maksimuma, v;(P_;) i 1;(P-;) gornji semi-neprekidni predstavnici. Pres-
likavanje 1) je tako gornje semi-neprekidna korespodencija, sa konveksnim vrednostima iz kom-
paktno konveksnog skupa u samog sebe. Po Kakutanijevoj teoremi ono ima fiksnu tacku i
ravnoteza postoji[5]. [

U ovom delu data je definicija krive objektivne traZnje, u kontekstu opSte ravnoteZe sa
kreatorima cena. Ova definicija vaZi na potpunom domenu cene 1 uzima u obzir sve povratne
efekte opSte ravnoteZe, na koje uticu odluke o ceni. KoriS¢en je metod ne-Walrasian teorije.
Ovaj alat se prikazuje kao veoma moéno oruZje za analizu kreiranja cena od strane decentrali-
zovanih agenata, u odsustvu onih koji koordiniraju.
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3

Monopolisticka konkurencija i objektivna
traznja

3.1 Model

Posto je cilj uporediti novo kejnzijansku monopolisticku konkurenciju koju su predstavili Blan-
chard i Kiyotaki sa pristupom objektivne traZnje koju je predstavio Bénassy, elementi modela
¢e biti specifikovani kao u BK modelu. Funkcija korisnosti domacinstva j data je sa

M

’ 1—v
U; = (m™iCy)" (?) ~ N, =1,

gde m oznacava broj firmi, a

¢ - (T el)”

je sloZena potroSnja. Kombinovana traznja za dobrima 2 = 1, ..., m domacinstava, Y; je

v (PN
i=—— (=) I=:DyP,PI). 3.1
() (PP 1 a1

Pod pretpostavkom konstantne marginalne nekorisnosti rada (8 = 1), korisnost moZe biti
zapisana kao

Wil + 350, Vi + M)

(
U;(N;, W;) = iz i

p=a"1=y)"

* W; je iznos nadnice za tip rada koji nudi domacinstvo j,
+ > " Vi; dohodak profita,

* M; je raspoloZivost novca.

Odatle sledi da je 3% > 0, ako je W; > £,

Da bi proizvela Y; jedinica svojih proizvoda, firma snosi troSak ni-= WY,*.

* o > 11ia > 1 suparametri proizvodne funkcije firme,
1

* fil(Nig);) = (325 Nyg® )77,
* W je agregatni nivo zarada.
Zato je marginalni troSak firme M C(Y;) = anis WYyt
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3.2 Koncepti ravnoteze

Oznacavajuci sa M ukupnu nov€anu masu, moZemo dati sledece:

Definicija 7. RavnoteZa fiksne cene sa racionalizacijom ponude (FESR') je skup
(P1, .., Py PW, o, W, WYY Y, Ny oo, Ny, I, M) takvih da je:

(i) Yi= -1 (%)79 I, zasvakoi=1,....m;
(i) I =37" BYi+ M;
(i) P = (50, P
(iv) P, > anﬁWYio‘_l, za svakoi=1,...,m;

(v) Nj=>", nie <%>_ Y:* zasvakoj=1,...n;

1

. _ (1 n l1-o\ 17 .
(vi) W = (a LW > :
(vii) W; > f, zasvako j =1,...,n.

Uslov (i) navodi da su zahtevi domadinstava za svim dobrima zadovoljeni, dok (ii) zahteva
da je agregatno bogatstvo jednako zbiru vrednosti ukupne proizvodnje i nov€ane mase. To
mora biti zadovoljeno u bilo kojoj izvodljivoj alokaciji. Uslovi (i27) i (vi) definiSu nivo cena i
zarada, dok (iv) i (vii) izraZavaju da su pri preovadujuéim cenama firme spremne da prodaju
viSe dobara, a domacinstva da prodaju viSe rada. Tako postoji racionalizacija ponude na svim
trziStima. Uslov (v) specifikuje nivoe transakcije na trziStima rada kao zbir traznji rada firmi, a

sledi iz jednakosti BK modela
o (Wi\ 7

FESR ispunjava minimum zahteva za razumnu alokaciju: izvodljiva je, konzistentna i takva
da se svi agenti ponaSaju racionalno, u skladu sa svojim preferencijama, dajuci na taj nacin cene
i zarade. Posto zbog (iv) cene premaSuju marginalni troSak, firme su voljne da proizvedu i pro-
daju koli¢ine Y7, ..., Y;,. Simetri¢no, posto je u FESR marginalna korisnost rada domadinstava
pozitivna (uslov (vii)), domaéinstva su voljna da razmene koli¢inu rada zahtevanu od strane
firmi. Tako, pri preovladuju¢im cenama, ni jedan agent nema podsticaj da odstupa od svoje
akcije koja je opisana u FESR.

Ogranicavajuci slu¢aj FESR je simetricna savrSeno konkurentna ravnoteZa, koja se dobija
zamenom nejednakosti (7v) i (vii) jednakostima i podeSavanjem P, = P iW,; = W, za svako ¢
i svako 7. On posebno odreduje konkurentni output firme kao

1

Y;*:( ”) , (33)
ant-o
koji kada ubacimo u (%) i (¢) daje konkurentnu cenu
_1
%o' a—1 M
pr— (O‘”l ) = (3.4)
1—7 u m

I'A fixprice equilibrium with supply rationing.

39



Novokejnzijanska monopolisticka konkurencija i objektivna traznja

FESR nije nuzno ravnoteza kada je dozvoljeno da cene budu izabrane od strane firmi i
zarade od strane domacinstava. U oba slucaja, nekoliko mogucnosti moZe biti predvideno, u
zavisnosti od nivoa racionalnosti sa kojom firme i domacinstva nastupaju. Ovde je razmatrano
tri nivoa.

Prvi i najnizi pretpostavlja da firme i domacinstva razmatraju samo direktne efekte. To znaci
da firme maksimiziraju profit uzimajuéi u obzir efekat P, na Y;, kao $to je izraZeno uslovom (7),
dok domacinstva maksimiziraju korisnost vodeci raCuna samo o efektu W; na [V;, koji je dat
uslovom (v). U tom slucaju ée se govoriti o FESR kao o Novokejnzijanskoj monopolisticki
konkurentnoj ravnoteZi (NK). To je koncept ravnoteZe koji je koriS¢en u BK modelu.

Na drugom nivou, firme dodatno uzimaju u obzir efekat sopstvenog izbora cene na ukupno
bogatstvo I, koji je dat uslovom (iz), dok su domadinstva takode svesna ¢injenice da njihov izbor
plata utice na profit firme, a time i1 na njihov prihod rada. Ta situacija ¢e biti nazvana monopo-
listicki konkurentna ravnoteZa sa objektivnom traznjom (MC) 1 odgovarace verziji generalne
ravnoteZe sa objektivnom traznjom Chamberlinian monopolisticke konkurencije, tj. verziji gde
agenti zanemaruju sopstveni uticaj na nivo cena i zarada.

Konacno, u situaciji oligopolisticke ravnoteZe sa objektivnom traZnjom (OL), firme i domadin-
stva e biti potpuno racionalni uzimajuci u obzir dva gore navedena efekta, plus treci, a to je
efekat izbora individualne cene/zarade na nivo cena/zarada, respektivno. To odgovara Bénassy-
ju (1988).

Preciznije, pocevsi sa domacinstvima, njihovo ponaSanje je saZeto na sledeci naCin, gde je
slu¢aj NK u stvari formula zarade (1.29) u BK modelu .

Lema 1. U simetri¢noj FESR tipa T € {NK, MC, OL} zarada domacinstava je
Wl =P,

gde je
AVE _por_ 9 gme_ 7 3.5
- Dn -1+ Dn )

Dokaz. 1z izraza (1.21),(1.22), (1.27) i (1.28) u BK, sledi da je, za § = 1 i datu raspoloZivost
novca M, korisnost potroSaca

oy
Uj:?J ]\fj7
gde je
i w,| N

I. = W.N. Vii+Mj, N,= |- -
J J J+; i+ M7, J W n
i
N =n Yy Ve (3.6)

i=1

Kako su nivoi proizvodnje Y; odredeni za date P, ..., P, 1 M samo sa prva tri uslova definicije 7,
oni ne zavise od zarada sve dok su nejednakosti (iv) i (vii) zadovoljene. Takode je N nezavisno
od Wj.

Posto je
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W = (% (W}" +) Wk“’) ) T W (W),

ki

Vij = vij (Pz'Yz' — W;iN;; — Z WkNik> = Vijvi(Wj>a
k#j

sa N;; datim sa (3.2), ubacivanjem gore navedenih uslova u funkciju korisnosti potroSaca, to
postaje

W, - m
{MG{W} i Vij‘/v:(Wj)+Mj} I
_ J -
; i)

-0 —o—1 ,
w NI\ ()T
Pln|\W W w2

AN o w1 ps Y,
ﬁ(#) —(1 —J) + —+cW (——] — —)] = ——ZVijf- (3.7)

Ako domacinstva ignoriSu uticaj izbora sopstvenih zarada na nivo zarada 1 profit firmi,

dV;
W' = L =0
dw; ’
pa (3.7) postaje
o g _ /NK

U reZimu monopolisticke konkurencije sa objektivnom traZznjom, domacinstva uzimaju u
obzir da njihov izbor zarada uti¢e na profit firmi, ali negiraju uticaj na nivo zarada. Tako je
W'=0,aiz (3.2)

dV; o (W7
Lo Ny =t (2] v
dw; e <W) '

Ubacivanjem u (3.7) 1 koriS¢enjem v;; = % 1(3.6), dobijamo
N(w\ " o
n\W

W
Ly —
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U rezimu oligopola sa objektivnom traZznjom, ponovo koris§¢enjem (3.2),

av; oNy W — W,W' oNy —W W’
i _Nz W, ij j W, i
aw, W T e +; W W W2

_ [0(1—%) —1:|Nij—%ZNik7

k]

gde smo iskoristili W; = Wi W' = %, koje ¢e vaziti u simetri¢noj ravnoteZi. KoriS¢enjem
. . . 1 .o
osim toga da je v;; = -, dobijamo

gde je takode koris¢eno daje Y ", N;; = N; = %, za svako j = 1, ..., n. Stoga, desna strana u
(3.7) postaje %, pa pojednostavljenje i monoZenje sa I¥; vodi do

Iz opp o
w2 = Bl i B
! [P( o)+ nP nP] n 7
Sto je ekvivalentno sa
o
W, = ———P=w°.
7o (o=1Du g

Ostaje pokazati da tako odredene zarade povecavaju racionalnost na trziStima rada, tj. zadovo-
ljavaju uslov (vii) definicije 7. Ali, to sledi direktno, posto zaT € { NK,OL},

wro 7 _pro
(0 —1p p'
apoStojeo > 1
WMC: g PMCEPMC
14t z
(0 =1+ —)u
n

]

Kada domacinstvo uzima u obzir negativan efekat povecanja njegove zarade na profit firmi,
ponaSa se umerenije, tj. W¢ < WK Kada je, dodatno, svesno da rast zarade takode

povecava nivo zarade, zna da relativna zarada % raste za manje nego Sto bi to inace, i stoga je
WL > WMC Ispostavlja se da ta dva efekta ponistavaju jedan drugog, tj. WPF = WK,
U pogledu firmi, primetimo da u okruZenju date FESR, uslov (i) definiSe preslikavanje

D= ﬁDi (P, P I), s (P, P1)) — (Y1, ..., Y,).

=1
Uslovi (i) i (¢7), pod odgovarajuéim uslovima regularnosti, zajedno definiSu preslikavanje

E=(Ey, . .En En): (P, P, PM) — (Y1, ..., Y, 1)
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(m + 1 varijabla, Y7, ..., Y,, i I, odredeni su kao reSenje m + 1 jednacina datih u (¢) i (¢7)). Ovo
preslikavanje, pored direktnih efekata cene predstavljenim preslikavanjem D, dodatno uzima u
obzir efekte prihoda od promene cena, dok je / endogeno odredeno. Kona¢no, uslovi od (i) do
(7i1) definiSu, pod odgovaraju¢im uslovima regularnosti, preslikavanje

F=(F,. Fn Fu,®): (P, ..., P, M) — (Y1, ..., Y, 1, P),
gde je ® dato uslovom (7). Stoga,
Fi(Py,....Py, M) = E;(Py, ..., Py, ®(P1, ..., Py), M), Vi=1,...m+1,

gde F' ukljucuje direktan efekat cene, efekat prihoda i nivoa cene.
Profit firme ¢ oznacavamo sa

Vi(P,Y;) = BY; — nee WY, (3.8)
Tada je FESR(P, ..., Py, P,Wq, ..., W, W, Y1, .., Yo, Ny, ..y Ny, I, M) tipa
* NK ako i samo ako W; = WK, zasvako j = 1,...,nizasvakoi =1,...,m,
P = argr%axVé(Qi,K) s.t. Y = Dy(Qi, P, T);
* MC ako i samo ako W; = WM, zasvako j = 1,...,nizasvakoi=1,...,m,
P = argrré?ax Vz‘(Qi,Yi) s.t.Y; = Ei(@iypfiapa M);
* OL ako i samo ako W; = W', zasvako j = 1,...,nizasvakoi =1,...,m,
P = argnbax\&(@i,ﬁ) s.t. Yy = Fi(Qi, Py, M).

RavnoteZe tipa NK su one koje se razmatraju u modelima BK[3] i Benassy(1993, IV.C)[6].
Kada u BK modelu zaliha novca varira, ali cene nisu prilagodene, rezultirajuéa alokacija ne
odgovara ni jednom od gore navedenih tipova ravnoteze podeSavanja cena. Medutim, to je i
dalje FESR, bar za ne prevelike varijacije u M, §to za uzvrat osigurava njenu izvodljivost (S§to
je 1 dodatni razlog uvodenja tog koncepta). U Benassy (1988)[5] 1 Benassy (1993, 111.C)[6]
izucavani su modeli sa OL tipom ravnoteZe.

Sledeci cilj je uporediti tri tipa ravnoteZe podeSavanja cena i savrSeno konkurentnu ravnoteZu

u pogledu cena, koli¢ina i blagostanja. Prvi korak ka tom cilju je utvrditi objektivnu traznju sa
kojom se suocavaju firme.

3.3 Objektivna traznja

Ubacivanjem (i7) definicije FESR u () i reSavanjem po Y; dobijamo

2 (LYo
E:%( ZPkYk ), zasvako i =1,...,m.
P k#i
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Iako ¢emo se ograniciti na razmatranje simetricne ravnoteze, moramo zadrZzati firmu ¢ pri-
likom ispitivanja njene optimalne politike cena, konceptualno razliite od drugih firmi. To
znaci da ¢emo postaviti P, = P, 1Y, = Y}, za svako k, [ # i. Tada gore navedeni sistem od m
jednacina moZe biti zapisan kad sistem od dve jednacine, odnosno

%(5>,9 1 M

Yi= % (ﬁ(m - DBY + ?) : (3.9)
() P, M

= 1— (m—1)2X(Zk)1-e (in T f) : (3.10)

Ubacivanje Y}, u izraz za Y; daje sledeci rezultat:

Osobina 1. Objektivna traznja za outputom firme i, kada su sve druge firme medu sobom
simetricne, je

P -0 y M
M = (—) _ m G.11)
A
i 1
1 1 0 1 1 0 =0
m
P I M
YOor = ( : ) N R— 22 (3.12)
0P 1-7 wEmy 2

Iz (3.11) jasno je ono §to su uslovi regularnosti nagovestavali ranije: v, m, F;, P, 1 P moraju
biti takvi da imenilac u (3.11) bude pozitivan. Medutim, u stanju ravnoteZe sa P, = P, za svako
k,l # i, imenilac postaje

—1
-1 1 -1
1_< P19 ,_YPI 9)( P19 - Pl 9) :1_,.)/7

i svakako je pozitivan, jer je 0 < v < 1.
Uporedivanjem (3.11) sa traZznjom izvedenom iz BK modela, odnosno

M P\ ? ~ M
YN .= Dy(P,P—)=(—=] —— .1 3.13
(3 ( ? 71_7) (P) P’ ( )

OL
ocigledno je da je BK traznja drugacija. Ipak, poSto je lim,, oo ;,/W = 1, indirektni efekti
generalne ravnoteZe nestaju kako broj firmi teZi beskonacnosti. U ovom trenutku, prirodno je

postaviti pitanje koja od kriva traznji je elasti¢nija. Pisanjem elasti¢nosti kao e = —%Y]:i: }f},
zaT € {NK,MC,OL}, odgovor je slededi:
Osobina 2. Elasticnosti krive traZnje u simetricnoj ravnoteZi izvedene su iz
¥ 1 1 1
=0+ —- 0—-1)————0O—-1)— 3.14

gde prvi izraz predstavlja efekat direktne cene, drugi efekat prihoda, a treci efekat nivoa cena.
Prema tome

1 1
—0+ 91> =g O =g (h— 1)~ (3.15)
1—7 m m
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Dokaz. Tvrdenje vezano za eV sledi direktno iz (3.13). Sto se ¢M¢ i ©F tige, (3.11) piSemo
kao

_ap.pr—_ M
sa AP, P) = &1 B(P;, P, P) =1 — L(£)1=0 — m=1y(Le)1-6 Tada

o 33/%3’_ —g-1| 0A  0A 0¢ g M -0
ST TORY. { GAB, F) [M*apaB]B(R,Pk,P)P+A(P“P)
ol v 8B+8_B(9¢ ﬂ—l—# MY\ 99

B(P, P, P2\0F, 0POF,) P ' B(P,P,P)\ P?)oP,
b

X -0 ol M

AP, ) (gmmmm) P

__0R [0A 9A00) ol 1 (9B 9BOoN 10

~ A(P,P)|0P,  0POP;| " '[B(P,P,P)\OP, 0POP,) POP]

U simetri¢noj ravnotezi je P; = P, = P, pa tako
0A  0A00 1 100

P, OPOP, P POP;’
i

OB 0Bdp  ~ 1 109 m—1 1 0¢
8Pi+8P8Pi_ m(l 0)[ ]+ ~v(1—0)

Stoga, koris¢enjem A(z,x) = 1i B(z,z,x) =1 —~, Yo > 0,

o1 90N v o o LP 09 90| 09
6—9(1 8Pi>+1—7(1 e)m{ 1+(‘3R;+(m 1)81%- +8Pi

B y T R TN L
=0+ 0= 1) - (0= gy

(3.16)

U sludaju MC, 22 je nula, §to daje € iz (3.15). U sluéaju OL, ¢(P;, By,) = (L P +

1
m=1 p1=0)77 i tako je

0

o 1 /1 m—1 910 P\ 1
- = _P'lfO —Plfa _P;GZ - -
0P, 1—9(m i m F ) m ' P) m

Y

Sto je % u simetri¢noj ravnoteZi. Stoga (3.16) postaje (3.14), §to pojednostavljenjem daje £~
iz (3.15). [

Izrazi u osobini iznad mogu se interpretirati na slede¢i nacin. Objektivna traznja MC
elasti¢nija je od NK traZnje. To moZe biti objaSnjeno €injenicom da u slu¢aju MC firme uzimaju
u obzir da rast cene, smanjuje trazenu koli¢inu Y; i ukupno bogatstvo I = BY; + > ki P.Y, +
M, ato je posledica Cinjenice da F;Y; opada, kada kriva traZnje ima elasticnost vecu od 1. Kada
je uzet u obzir i efekat rasta cene na agregatni nivo cene, ukupan efekat je pozitivan: traznja u
slu¢aju OL je manje elasti¢na nego ona u NK. Cinjenica da rast sopstvene cene P; povecava nivo
cene P, znaci da je rast relativne cene firme ¢ manji nego u slucaju kada P ostane konstanta.
Prema tome je pad traZene koli¢ine manje naglaSen. Ispostavlja se da ovaj efekat dominira nad
negativnim efektom prihoda.
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3.4 Ravnotezne cene i koli¢ine

Elasti¢nosti koje su prethodno odredene omogucavaju da odredimo odgovarajuce ravnotezne
cene 1 koliCine. Izraz (3.8) daje uslove prvog reda

Y+ 8P {P —an’- UWYO‘ =
Zapisujucéi nov€anu masu po firmi kao M =iz 3.3),(3.4),3.11)i (3.13)u simetri¢noj
ravnoteZi dobijamo ~
M
YI(PT)y= 3.17
(2 ( ) 1 _ PT? ( )
zasvako T € {x, NK, MC,OL}, gde je
oy.” M
el M S (3.18)
o, —  (1=)(P"P
Zato se, koriS¢enjem Leme 1, ravnoteZna cena P odreduje sa
Y M T ’YM T L \TpT v M
e e ) s = N = =0. 3.19
[ (R VOl R (1—7PT G149
Resavanjem po PT dobijamo:
Lema 2. U simetri¢noj FESR tipa T € {NK, MC,OL} cena firme je
T 1
v € T Y
PT = = \ M. 3.20
1—7y (8T -1 ) 320

Dokaz. (3.19) je ekvivalentno sa

]\7[ a—1
1T 4 Tans \T( 22 —0
€ +e an =y

o2 M O‘_l_ el —1 - M T o1 \+1
1—yPT _5Tomﬁ)\T 1—yPT eTanTs AT

Da bi se pokazalo da postoji racionalnost na trziStu dobara, potrebno je primetiti da je to ekvi-
valentno sa

P > ant= W7 (Y )*!

M B a—1
_ anliaATpT(l i PT) & (P! > ants AT (—7 M)
—7

Posto je 7 > 1 za svako T, sledi traZena tvrdnja. U
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Oznatavajuéi sa w = X realnu zaradu, moZemo ustanoviti slede¢i rezultat.
P

Osobina 3. Cene, nominalne zarade, realne zarade, kolicine, profiti i korisnosti su rangirane
kroz T-ravnotezu, T € {NK, MC,OL} i savrSeno konkurentnu ravnoteZu na sledeci nacin:

P < PMC < PNK < POL, W* < WMC < WNK < WOL,

w* < WwMC <« YNK — 0L YOL <« YNK < YMC  yx,

Vi < VMO < YNKE 0L UPt < UVK <UMC < Uy,
Dokaz. 1z (3.15)1(3.5)

MC e 1
MO > =
eMC _ 1 1

§to po (3.4) i (3.20) implicira da je P* < PMY 1z (3.15) sledi:

Sto sa (3.5) i (3.20) daje PM¢ < PNK < POL_ Rangiranje zarada je direktna posledica Leme
.iW* = %, a jedna od realnih zarada sledi iz (3.5) i jedne od koli¢ina iz (3.17). Po (3.8),
ravnoteZni profiti su

VT = pTYT — nﬁWT(Y;T)a _ %M _ ni}\T(PT)l—a (L) N
-

T ﬁ B l—« a_
= LM—nﬁ)\T T c omﬁ)\T M T M
1—7 1—v\el -1 1—7

-
Q| =

Vi=(a—1)

)

L=y
Sto implicira V;* < V;MC,
T
U pogledu korisnosti, U] = I;L% — N/, gde T € {x, NK,MC,OL},
J

=l 1(mPTYiT+M):l<1LM+M> - M
n

T n\1—~ n(l—7)’
i po (3.2),
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Ovo daje
M 1 o M\ 1\
vr = M () s ) (=)
Ton(l =)\ PT L—=ym pPr
a1
. N . . . ~ [ A\
Funkcija Az — Bx*, A, B > 0,a > 1, pretpostavlja svoj maksimum za & = E) ,

azax < 7 ona je rastuca. Tako rangiranje korisnosti sledi od cena, pod uslovom da se moZe
pokazati da

1
— <
P~

<
anTom({ L4
-y m

Ali, ovo slediiz (3.4), v < 11i

1 1

a—1 1 M a—
Fai) L Pim o1
anﬁm(ﬁ%)a anﬁf}/a L%)a fyﬁp*

]

Gore navedeno rangiranje korisnosti potvrduje standardno shvatanje da je nesavrSena konku-
rencija gora za blagostanje od savrSene konkurencije. Ipak, u sadasnjem kontekstu to ne sledi di-
rektno, jer postoje suprotni efekti: u jednu ruku, profit i prihod zarada su najvisi u OL ravnoteZi,
a najnizi u savrSeno konkurentnoj. Sa druge strane, najviSe cene potroSackih dobara smanjuju
realno bogatstvo potroSaca, §to za uzvrat smanjuje zahteve trZiSta, proizvodnju i potros$nju. Is-
postavlja se da kasniji efekti dominiraju nad dosadasnjim. Primetimo i da veza izmedu racional-
nosti 1 blagostanja nije monotona: u oba sluc¢aja, MC 1 OL, agenti su racionalniji nego u slucaju
NK, ali je u MC njihova korisnost viSa nego u NK, dok je u OL niza.

Primer 2. Pretpostavimo da je @ = 2, vy = 1 (na osnovu toga sledi daje p = 1), 0 =51
o=2.
vy M1 M1

yr(pry— 2 M M
o (P 1—ymPT mPT’

T L T
PT g L( £ anlloAT) 1% — < 2AT£
m

1—~y\el -1 el —1 mn
A\NE _ \OL _ g —4
(c—Dp
\MC _ o _ 4
(c—14+4p 1+L
N =0 =5,
1 4
oL
=0—-0—-1)—=>5——
. (0-1)- ,
1
MC—pgr T (h-1)— =5+ —
1—7 m m
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Na osnovu toga dobijamo

pNK _ 10M7 YK = n
mn 10
POl = 8M(5 — ;) yOL _ n(4— ;)
4 4\ i T QR 4y
mn(4 =) 8(5— 1)
pMC _ 8M(5+ 3;) MC _ n(4+5)0+3)
mn(4+ 2)(1+1)" " 8(5+ =)

Formule pokazuju da output ne zavisi od ponude novca (kao §to mora biti slucaj) i da cene i
output variraju sa brojem domacinstava i firmi. Pretpostavimo da je npr. m = 3,an = M = 25,
za koje dobijamo vrednosti u sledecoj tabeli.

Tabela 3.1: Vrednosti ekonomskih varijabli u razli¢itim formama trZiSta
T P w  W/P Y, N; Vi U;
*  1.33  2.66 2 6.26 0.188 6.76 0.56
MC 296 1138 3.84 281 0.038 8 047
NK 33 132 4 252 0.03 8.07 042
OL 3.67 14.68 4 227 0.025 8.12 0.38

Ove vrednosti jasno prikazuju da strateSke cene 1 ponaSanje u kojem se podeSavaju zarade
vode do niZeg nivoa blagostanja. Domacinstva ostvaruju najvisSu realnu zaradu i najvi$i nomi-
nalni profit pod oligopolistickom konkurencijom, ali poSto su u velikoj meri racionalni na trZiStu
rada i poSto je nivo cena visok, to ne vodi do visokog ukupnog realnog prihoda i korisnosti.
Slucaj OL predstavlja potpuni primer Benasijevog modela[5].

3.5 Objektivna traznja, troSkovi promene cena i trziSna kon-
centracija

VaZan problem u BK modelu je to §to mali troSkovi promene cena mogu spreciti firme da pri-
lagode svoje cene nakon promene novCane mase. Kao §to je originalno istaknuto od strane
Akerlofa 1 Yellena (1985a, b)[1],[2], to je usled Cijenice da neprilagodavanjem firme trpe samo
gubitke drugog reda, ili piSuéi profit kao funkciju V; = Vj(P;, P,W, M), odgovor potpune
ravnoteZze na promene M, dV;/dM, jednak je parcijalnom odgovoru dV;/OM, koji nastaje
kad se cene i zarade ne prilagodavaju. Ovakvo rezonovanje se zadrZava i u ovom kontekstu,
nezavisno od tipa ravnoteze koji se razmatra. Medutim, razlika moZe da postoji u veli¢ini gu-
bitaka zbog zanemarljivo male promene M u (1 + §)M, koja implicira da je profit onih koji ne
odreaguju manji nego kod onih koji odreaguju na njih. Ali, koliko je on manji zavisi od tipa
ravnoteze.

Da bismo istrazili to pitanje, pretpostavljamo da pre nego Sto se Sok desi, sva domacinstva
podeSavaju ravnoteznu zaradu IW; = W, a firme podeSavaju ravnoteZnu cenu P; = P iproizvode
ravnoteznu koli¢inu Y; = Y. Nakon Soka, sva domadinstva pove€avaju iznos nadnice na
(1 4+ )W, dok se svaka firma ponasa na jedan od dva moguéa nacina: ili prilagodavaju svoju
cenu na (1 + 0)P, ili Cuvaju svoju staru cenu P. Neka je p € [0,1] udeo firmi koje se pri-
lagodavaju. Tada po (iii) definicije 7, nova agregatna cena je

Prow = [p(1+0) 7P 4 (1= p) P! ],
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Sto implicira

= [p(1+0)""P0 + (1= p) P P!

= [p(1+8)' PP 4 (1 - p) PP
[p(1+ 860 + (1 — p)] .

Dalje, posmatrajmo koli¢ine proizvoda firme, koje su traZzene. Ako se firma nije prilagodila,
ona se suocava sa traZznjom

PN\’ 1+6)M PN\’ M P
Pnew ]-_7 Pnew Pnew 1_’7PPnew

— (140)Y (Piw>l_€.

Dakle, po (3.8) i Lemi 1, profit ée biti

Vio = PYiy — nie (1 + 5)WY“
L P (1-9)
=P(1+0)Y > —n”(1+5)/\P(1+5)°‘Y0‘( )

(7
()

) p o\ (-1
(1+9)PY 1—nuA(1+6)aYa—1( )
-1
= (14 8)PY [p(L+0)"7+(1 - p)}

|

P new

X [1 =07 M1 +8)* Y p(1+ )~ + (1 - p)]' ).
Koris¢éenjem (3.17) 1 (3.20),

(3.21)

M a—1 T 1
nTEAYT) ! = ne ( ! ) =:

1—~PT agl ’
1 na taj nacin dobijamo

T

Vio = (14+0)PY [p(1+6)' ="+ (1=p)] ! [1—<1+6)‘“S — [p<1+6)”+<1—p>]”}- (322)

Sli¢no, firme koje prilagodavaju svoju cenu suo€avaju se sa traZznjom

- (A+9P 0y (1+0)M oy, _ 1-0 P\’
hio= ( Paw ) T=7 Py 0T Ya= (0T 5

p o\l
= Y ((1+4+0 .
(( i )Pnew)
To daje profit

new new

p\1? ) p o\ (-0@-1)
= (1+0)PY <(1+6)P ) 1 —nia Yy ! <(1+6)P ) :
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Sada

(1+5)Piw = (1+6)[p(1+5)1_9+(1—p)]ﬁ
= (1487 p(1+8)"" + (1467 (1~ p)7

1

= A+ -l

Ovo zajedno sa (3.21) daje

el —

Tl [p+ (14861 —-p]"]. 3.23)

Vi=(1+0)PY[p+(1+0)" (1= p)] 7 |1 - —

Stoga, za svako T' € {NK, MC,OL}

T_1

(V_i>T [p(L+6)""+ (L= p)] ' [L = (L +0)* o [p(1 +6)™" + (1 — p)]' ]

Vi N [p+ (1+0)-1(1 — p)]~1[1 — J;l[p (14 0)-1(1 — p)]i-9] , (3.24)

aeT

je odnos profita onih koji ne odgovaraju na promene, u odnosu na one koji odgovaraju, ako je
kasniji udeo p.

Jednostavno je proveriti da desna strana opada sa 7. S obzirom na e9* < eNE < M o
dokazuje slede¢i rezultat.

Osobina 4. Relativni gubitak ne prilagodavanja cena i zarada je visi pod monopolistickom
konkurencijom sa objektivnom traZnjom nego pod Novokejnzijanskom monopolistickom konkuren-
cijom, a on je visi nego gubitak pod oligopolom sa objektivnom traZnjom, tj.

Vi MC 3 Vi NK ) Vi oL
Vi Vi Vi '
Neposredna posledica je

Posledica 1. U slucaju konstantne marginalne nekorisnosti rada ( = 1), uvodenje potpune
racionalnosti u BK model pojacava validnost argumenta troskova promene cena.

Analiti¢ki rezultati izvedeni ovde se mogu iskoristiti da bi se bavilo daljim pitanjem, a to
je da li je rigidnost cena monotona u koncentraciji privrede. U sadasSnjem kontekstu generalne
ravnoteZze rezultat se zadrZzava samo ako dozvolimo potpunu racionalnost i tada direktno sledi:
iz (3.15), €T je opadajuée/ konstantno/ rastuée od broja firmi m za T'= M C /N K /O L, respek-
tivno, dok je “;—; opadajuée po 7. Posto su visi troskovi promene cena potrebni da bi se sprecilo
prilagodavanjé cene kada je gubitak neprilagodavanja viSi, vaZi sledece:

Osobina 5. U oligopolu sa objektivnom traznjom (tj. sa potpunom racionalnosti), to je manji
broj firmi, cene su rigidnije. Obrnuto vaZi za monopolisticki konkurentnu ravnoteZu sa objek-
tivnom traznjom, a u Novokejnzijanskoj monopolistickoj konkurenciji broj firmi je irelevantan
za stepen rigidnosti cena.

Gore navedeni rezultat vaZi za bilo koje p € [0, 1].
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Zakljucak

Monopolisti¢ka konkurencija pruza pogodan konceptualni okvir u kojem se donose odluke o
cenama i koji, ¢ini se, mnoga trZiSta opisuje tacnije nego savrSena konkurencija.

Pod monopolistickom konkurencijom output je veoma nizak, zbog spoljasnjih faktora agre-
gatne traznje. Ti spoljaSnji faktori, zajedno sa malim troSkovima promene cena, impliciraju da
kretanja u traZnji pogadaju output i blagostanje.

Analize ovog modela su Cisto statiCne. Postoje dva glavna problema koja su ukljucena u
proSirenje modela, da bi se videli dinamicki efekti agregatne traZnje na output, u prisustvu
troSkova promene cena. Prvi je §to je pretpostavljeno da su sve cene jednake na pocetku i
podeSene optimalno. U dinamickoj ekonomiji i u prisustvu troSkova podeSavanja cena, takva
rapodela degenerisane cene je malo verovatna. Ali, ako cene na pocetku nisu sve jednake ili
optimalne, viSe nije ofigledno da ¢e Cak 1 male promene nominalnog novca ostaviti sve cene
nepromenjenim. ViSe nije oCigledno da ¢e novac, ili generalno agregatna traznja, imati velike
efekte na output. Drugi je da, ¢ak iako nominalni novac ima velike efekte na output, mora biti
slu¢aj da je novac nekad nepredvideno visok, a nekad nepredvideno nizak. Kada je novac visok,
output raste, a time i blagostanje do prvog reda. Kada je novac nizak, output opada, a tako i
blagostanje, opet do prvog reda. Zbog toga viSe nije ocigledno da, ¢ak iako troSkovi promene
cena dovode do velikih fluktuacija u outputu, smanjenje blagostanja zbog tih fluktuacija prelazi
troSkove promene cena koji ih generiSu.

Modifikovana verzija pokazuje da, iako ravnoteza u BK moze biti aproksimirana kao grani¢ni
slucaj ravnoteZe sa objektivhom traznjom, kada broj firmi tezi u beskonacnost, za konacan
broj firmi mogu postojati znacajne razlike. Rangirana su Cetiri tipa ravnoteZe koji su bili raz-
matrani - savrSeno konkurentna, monopolisticki konkurentna sa BK traznjom, monopolisticki
konkurentna sa objektivnom traZznjom i oligopolisti¢ka sa objektivnom traZnjom- u pogledu
cena, zarada, outputa, zaposlenosti, profita i blagostanja.

Kada se, krenuvsi od bilo koje ravnoteze, zaliha novca promeni, relativni gubici firmi koje
se ne prilagodavaju u odnosu na one koje se prilagodavaju, manji su sa oligopolistickom ob-
jektivnom traZznjom nego sa BK traZznjom. Tako su potrebni manji troSkovi promene cena
da sprece prilagodavanje cena nego u BK modelu, §to za uzvrat pojaava znacaj argumenta
troSkova promene cena. Stoga, sva razmatranja koja vaze u BK modelu- kao §to su efekti kre-
tanja agregatne traZznje na ekonomsku aktivnost- ne samo da se zadrZavaju, ve¢ su i ojacani
uvodenjem potpune racionalnosti. Konacno, oligopolisticka verzija BK modela je kompletan
primer ravnoteZe sa objektivnom traznjom, koju je predstavio Bénassy (1988) [5] .

Specifi¢ne forme korisnosti 1 proizvodne funkcije, zajedno sa pretpostavkom simetrije, omogu-
¢ile su izvodenje zatvorene forme reSenja i dokaz postojanja i jedinstvenosti ravnoteze. Do-
bijanje rezultata slicnih onima koji su predstavljeni ovde, u opStem podeSavanju nesavrSene
konkurencije u generalnoj ravnoteZi, prilicno je teSko, ako ne i nemoguce.
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